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Acceso a TV Pago

El 81,8% de los espafioles tienen
i acceso a contenidos de Pago.
(30,5 millones)

Acceso a plataformas

Cada individuo tiene acceso

de media a 2,8 plataformas

de pago. .
< . Promedio de gasto

) Cada espanol gasta de media casi
39 euros al mes en OTT’s.
Solo el 9,2% aseguran no gastar
nada en este tipo de servicios.

;@ Ranking de OTT’s
Netflix encabeza el ranking de

OTT’s con un 56,9% de alcance.
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Covisionado AR
______________________________________________ \
El 56,5% de los espafioles | \
Y & » ™ '
utiliza el teléfono moévil \/I
mientras ve la television. \\ N\

1 de cada 3 espafioles utiliza el
televisor para ver videos en

YouTube. Lo mas visto

Wednesday (Miércoles)
¥ es la serie mas vista. 5,6 millones

de espectadores unicos han visto la
serie en algun momento.

NetfliX es la plataforma mas vista
con el 33,1% de share.

NETFLIX ~ primevideo WA+ [ETIOA P
| 33,1% 18,1% 11,1% 8,8% 7,1%

Ficha técnica



\

@
2 ) \

forme completo?

~

N -

Contacte con

BARLOVENTO
| COMUNICACION

e blvcom@barloventocomunicacion.es
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> TODA LA INFORMACION SEGMENTADA POR
SEXOS Y GRUPOS DE EDAD

> POSIBILIDAD DE SUSCRIPCION POR OLAS
INDIVIDUALES Y DE FORMA ANUAL (3 OLAS)
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