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La audiencia en diferido registra el consumo no lineal de contenidos
televisivos a lo largo de los siete dias siguientes a la emisidon en directo
(lineal), asi como el diferido en el mismo dia de dicha emision (vosdal).
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EMISION MAS VISTA

- La emision mas vista este mes en diferido es 'LOS PACIENTES DEL
DOCTOR GARCIA / MANUEL' (Lal, 26-abr-23) con 527.000
espectadores de audiencia media (el 42% del total audiencia
lograda por la emision de ficcidon es por su audiencia en diferido).

TOP 10 CADENAS

- Las cadenas que tienen un mayor consumo en diferido son Lal,
A3, T5, LA SEXTA, CUATRO, NOV A, AXN, La2, WARNER TV vy
MEGA, entre las diez primeras.

TIEMPO CONSUMO TV EN DIFERIDO

- El consumo en diferido es de 8 minutos por persona al dia, lo
que representa el 4% del total consumo televisivo. En el caso
de las 'Temadticas de Pago', el consumo en diferido supone el
14% del total del consumo de pago.

AUDIENCIA ACUMULADA

- Los ESPECTADORES UNICOS del consumo en diferido en este
mes es de 22.3 millones, con un promedio diario de 4.4 millones.

Elaborado por Barlovento Comunicacién, segun datos de Kantar
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RANKING CADENAS POR AUDIENCIA
MEDIA EN DIFERIDO

Cuota de pantalla sobre el total Diferido

1-Lal  —— 4.6
2- A3 IR
3- 15 I 8.7
4- LASEXTA I 3.4
5- CUATRO 1 2.8
6- NOVA 1 2.2
/- AXN B 2.0
8- La2
9- WARNER TV
10- MEGA
11- FOX
12- ATRESERIES
13- CALLE 13
14-TV3
15- #0 por M+
16- DAZN F1 .
17- ESTRENOS por M+ 1.3
18- CLAN 1.3
19- FDF 1.2

20- PARAMOUNT...
21- CANAL HOLLYWOOD

SEEREEEEN
—h
N

22- DKISS
23- LIGA DE... 1.2
24- LALIGATV por M+ 1.1
25-TEN 1.1

Elaborado por Barlovento Comunicacion, segun datos de Kantar
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I
U RANKING TOP 25 EMISIONES EN DIFERIDO

* Se sombrean las cadenas Temdticas de Pago. Emisiones 5+ minutos de duracién.

- %Peso del
diferido sobre
Titulo/Descripcién Cadena Fecha Inicio la audiencia
totalizada de la
emision
LOS PACIENTES DEL DOCTOR GARCIA / MANLal 26-abr-23 -

2 LA CAZA GUADIANA Lal 13-abr-23 22:08 - 34%

3 LA CAZA GUADIANA Lal 06-abr-23 22:11 - 35%

4 MASTERCHEF Lal 18-abr-23 22:06 - 28%

5 LA ISLA DE LAS TENTACIONES 5 24-abr-23 22:10 - 20%

6 LA CAZA GUADIANA Lal 06-abr-23 23:14 - 36%

7 MASTERCHEF Lal 24-abr-23 22:39 - 24%

8 MASTERCHEF Lal 03-abr-23 22:05 - 22%

9 LA CAZA GUADIANA Lal 20-abr-23 22:11 - 27%

10  MASTERCHEF Lal 25-abr-23 22:39 - 25%

11 LA ISLA DE LAS TENTACIONES 15} 03-abr-23 22:08 - 22%

12 MASITERCHEF Lal 17-abr-23 22:06 - 21%

13 LA ISLA DE LAS TENTACIONES 15} 17-abr-23 22:12 - 18%

14 MASIERCHEF Lal 11-abr-23 22:06 - 24%

15 MASTERCHEF Lal 10-abr-23 22:06 - 20%

16 MASTERCHEF Lal 09-abr-23 22:05 - 24%

17 LA ISLA DE LAS TENTACIONES 15} 10-abr-23 22:08 - 17%

18 FORMULA 1 / G.P.AZERBAIYAN DAIZN F1 30-abr-23 13:04 - 45%

19 LOS PACIENTES DEL DOCTOR GARCIA / GUIlLal 19-abr-23 22:56 - 21%

20 LA PROMESA Lal 26-abr-23 16:30 -3 21%

21 LA PROMESA Lal 05-abr-23 16:30 -2 23%

22 4 ESTRELLAS Lal 26-abr-23 21:54 -5 20%

23 LA PROMESA Lal 20-abr-23 16:30 -3 22%

24  TU CARA ME SUENA A3 21-abr-23 22:30 -‘I 13%

25 4 ESIRELLAS Lal 25-abr-23 21:53 -1 17%

Elaborado por Barlovento Comunicacién, segun datos de Kantar
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RANKING EMISI’(')N MAS VISTA EN DIFERIDO POR LOS
PRINCIPALES GENEROS DE PROGRAMACION

Audiencia media (000) en Diferido
* Porcentajes: peso de la audiencia en diferido sobre la audiencia totalizada de la emisién.
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Elaborado por Barlovento Comunicacién, segun datos de Kantar
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RANKING EMISION MAS VISTA EN

DIFERIDO POR CADENAS

* Se sombrean las cadenas Temdticas de Pago. Se muestran las 50 primeras.

Audiencia
Cadena Titulo/Descripcion media en
diferido

1 Lal LOS PACIENTES DEL DOCTOR GARCIA / MANUE  26-abr-23 42%
2 15 LA ISLA DE LAS TENTACIONES 24-abr-23 20%
3 DAZN F1 FORMULA 1 / G.P.AZERBAIYAN 30-abr-23 45%
4 A3 TU CARA ME SUENA 21-abr-23 [N281 13%
5  LIGA DE CAMPEONES por M+ FUTBOL:CHAMPIONS LEAGUE / R.MADRID-CHEL' 12-abr-23 [12s4 17%
6  #0por M+ MONTECRISTO 21-abr-23 235 90%
7 SERIES por M+ EL HIJO ZURDO / TAL ASTILLA 28-abr-23 [ 189 99%
8  ESTRENOS 2 por M+ CINE / VIAJE AL PARAISO 28-abr-23 [ 169 100%
9  LASEXTA LO DE EVOLE / YOLANDA DIAZ 16-abr-23 [ 150 9%

10 AXN THE GOOD DOCTOR / MEDIAS TINTAS 25-abr-23 [ 140 86%
11 CUATRO WARRIORS / MEDIEVAL 0l-abr-23 [ 130 15%
12 DAIN1 MOTOCICLISMO:MUNDIAL:MOTO3 / G.P.ESPAN 30-abr-23 [l 128 64%
13 1v3 CRIMS / LATRACAMENT 24-abr-23 [ 128 19%
14  WARNERTV THE ROOKIE 12-abr-23 [ 124 83%
15 LALIGATV por M+ FUTBOL:LIGA ESPANOLA / BARCELONA-AT.MAD 23-abr-23 [ 123 12%
16  ESTRENOS por M+ CINE / 1945:TRES MUJERES 18-abr-23 [ 103 99%
17 CALLE13 THE EQUALIZER 11-abr-23 [ 95 55%
18 DISNEY JUNIOR BLUEY 04-abr-23 ] 90 100%
19 FOX TRUE LIES 03-abr-23 [ 87 77%
20 MEGA EL CHIRINGUITO DE JUGONES 05-abr-23 [ 83 17%
21 ATRESERIES VERA / SUCIO 06-abr-23 M 69 23%
22 La2 NINO BRAVO:VIVIR 16-abr23 B 67 8%

23  DAIN Laliga FUTBOL:LIGA ESPANOLA / ATLMADRID-R.BETIS  02-abr-23 | 45 9%

24 NOVA DOCTOR ALI Ol-abr-23 M ¢4 21%
25  SX3/33 EL MIC | ELS SEUS AMICS 21-abr-23 W 62 100%
26 BOING BATWHEELS Ol-abr-23 M 62 38%
27  SYFY THE ARK 17-abr-23 | 55 82%
28 CLAN LA PATRULLA CANINA 18-abr-23 l 53 75%
29 COSMO CINE / EL REINO DE LOS CIELOS 07-abr-23 | 50 79%
30  SERIES 2 por M+ YELLOWJACKETS / DOS VERDADES Y UNA MENT 24-abr-23 | 49 100%
31  CSUR ANDALUCIA DIRECTO 26-abr-23 [l 45 19%
32 EB2 EL CONQUISTADOR DEL CARIBE:CAMPAMENTO 17-abr-23 [ 43 22%
33  CANAL HISTORIA GRANDES MISTERIOS DE LA BIBLIA / TRAS LAS HU 02-abr-23 [ 42 78%
34 24H INFORMATIVO 24H:EN DIRECTO / ACTO DEL PSC 01-abr-23 I 41 37%
35 TV3CAT CRIMS / YMMY COX 17-abr-23 [ 40 7%
36 COMEDY CENTRAL CINE / HOTEL TRANSILVANIA 2 06-abr-23 I 39 55%
37  #VAMOS por M+ BALONCESTO:LIGA ACB / BARCELONA-R.MADR 14-abr-23 [ 38 19%
38 TEN PAREJAS ASESINAS / GYPSY ROSE YNICK,UN AM  18-abr-23 [ 38 55%
39 DISNEY CHANNEL CINE / ROMPE RALPH! 28-abr-23 I 38 13%
40  TRECE MISIONEROS POR EL MUNDO / SENEGAL 16-abr-23 [l 37 37%
41 CANAL HOLLYWOOD CINE / NOVIO DE ALQUILER 26-abr-23 || 3 72%
42 PARAMOUNTNETWORK CONSTANCE MEYER:JUEZA EN PRACTICAS / A L4 17-abr-23 I 35 16%
43 NEOX LOS SIMPSONS 14-abr-23 I 33 1%
44 DKISS LA DOCTORA LEE:LOS MEJORES MOMENTOS 14-abr-23 I 31 17%
45 NICKELODEON LOS THUNDERMAN / OS PRESENTAMOS A LOS M 17-abr-23 || 31 100%
46 DARK CINE / LA NOVIA(2017) 04-abr-23 || 31 100%
47  LAOTRA FUTBOL 7:TORNEO VICENTE DEL BOSQUE / NUEV 30-abr-23 [l 31 100%
48 TCM ESPECIAL 100 ANIVERSARIO WARNER BROS / UN 04-abr-23 || 30 83%
49 DECASA LOS GEMELOS REFORMAN DOS VECES 03-abr-23 || 30 100%
50 CANAL COCINA PRODUCTOS ARTESANOS / YEMAS 24-abr-23 || 30 97%

Elaborado por Barlovento Comunicacién, segun datos de Kantar
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CONSUMO DIFERIDO TTV Peso del consumo en Diferido sobre el Total TV

8 ' minutos
persona/dia

ABIERTO

5 I minutos
persona/dia

ABIERTO TEM. PAGO
TEMATICAS PAGO

3 I minutos
persona/dia
*Datos en redondeo

Diferido: audiencia registrada
durante los 7 dias siguientes a la
emision en directo (lineal).

Ind. 4+ (+inv) | ESPANA (+2rT) | LINEAL+DIFERIDO | TSD

Elaborado por Barlovento Comunicacién, segun datos de Kantar
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@ AUDIENCIA ACUMULADA DIFERIDO

TOTAL ESPECTADORES UNICOS EN EL MES [l 1 2 S V1| FoYql=Y

ESPECTADORES UNICOS PROMEDIO DIARIO [ B R V[ foYal=Ys

LOS ESPECTADORES UNICOS (audiencia acumulada),
;. Cudntotiempo se dedica al consumo en diferido?

1.213.000 1.200.000

953.000
527.000 463.000
28%

< 30 min. 30 - 60 min. 1-2 horas 2-3 horas + 3 horas

Elaborado por Barlovento Comunicacion, segun datos de Kantar
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PERFIL CONSUMO TV DIFERIDO

44%
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21% 247
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@ PESO CONSUMO DIFERIDO POR JORNADA

46%
65%
19%
7%
vosdal  Dia 1 Dia 2

*'View On t he
Same Day As Live"

El consumo en diferido incluye el visionado
de los siete dias siguientes de la emision en
directo de la cadena. El "vosdal" (view on
the same day as live") representa el 46%del
total y el dia siguiente el 19%.

6% 5% 4% 5% 4%
E B B B B

Dia 3 Dia 4 Dia 5 Dia 6 Dia 7

Elaborado por Barlovento Comunicacion, segun datos de Kantar
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éQué es :{Qué servicios ofrecemos?
Barlovento
com u nicaCié n? Disponemos de una completa publicacion

electronica de Andlisis de Audiencias:

% “AUDIMETRO TV",

Somos una Consultora Audiovisual y Digital [ " ‘i asl como un Big-Data de contenidos
especializada en estrategia, marketing N “BLV ANLYTICS",
e investigacion cualitativa I d un Desarrollador de Programacion
y Audiencias:

y cuantitativa del Ecosistema Audiovisual,
con atencion preferente al analisis
de la industria televisiva y las audiencias. |

“OPTIMIZADOR DE CONTENIDOS",
y una aplicacién propia que focaliza
su servicio en el sector cinematografico

L“LLLJ- de la television.
¢Como contactarnos? b

Igualmente analizamos el panorama

del Consumo y Ocio Digital

y las tendencias mas relevantes

de los nuevos actores de las plataformas
de streaming (OTT's) mediante
investigacion cualitativa ad-hoc

para el suscriptor del servicio
"BAROMETRO TV-OTT".

Llamanos -
Y una persona del
equipo comercial

hablara contigo.
914 46 17 57

Suscribete a nuestra Newsletter
bit.ly/3ZU1gHx



https://bit.ly/3ZU1gHx
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