BAROMET.RO TV-OTT

de Barlovento Co nlcauon

S OLA 2023

Acceso a TV Pago

El 77,6% de los espafioles tienen
acceso a contenidos de Pago.

(29,0 millones)

;@ Ranking de OTT’s
Prime Video encabeza el ranking de OTT’s

con un 53,0% de acceso (penetracion de hogares).
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Evolucion de OTT’s

53,0% 46,1%

Disney+ (+2,3 puntos) es la OTT
gue mas crece y marca nuevo récord.

Netflix (=5,5 puntos) es, por el
: - contrario, la OTT que mas alcance
Lupin (Ne_tfllx? . pierde y registra su minimo.
es el contenido mas visto.

5,1 millones de espectadores Unicos

han visto la serie en algun momento.
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Publicidad | ¢
Dos de cada tres usuariosde ‘.
OTT’s no aceptaria ver
contenidos con publicidad
a cambio de una reduccion de tarifa
.lll\ Altas y bajas
I Netflix sufre pérdidas de
1,6 millones de usuarios.
El 41,2% de estas bajas
se deben a la nueva politica
de cuentas compartidas. Oftros usos del TV

El 42,8% de los espafoles
utiliza el televisor para

ver videos en YouTube.

RTVE Play es la plataforma gratuita con mayor
penetracién en los hogares espafioles (21,7%).
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