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Titulares

ESPECTADORES UNICOS TOTALES: Los Espectadores Unicos
acumulados en el mes en Television Tradicional alcanzan la cifra de 43,7
millones (el 92,8 % de la poblacién de Espana).

ESPECTADORES UNICOS DIARIOS: 26,9 millones de espafoles ven
cada dia la Television Tradicional al menos un minuto (el 57,3 % de la
poblacion).

TOTAL CONSUMO DE TELEVISOR (TRADICIONAL + HIiBRIDO): El
tiempo del total consumo del Televisor es de 214 minutos por persona
al dia (-6', -3 % vs ano anterior).Ademas, el tiempo por espectador al
dia es de 335 minutos (5, 1,5%).

CONSUMO TV TRADICIONAL: ElI consumo de TELEVISION
TRADICIONAL es de 283 minutos por espectador al dia (-3, -1 % vs aio
anterior) y de 163 minutos por persona al dia ( -10, -6 % vs ano anterior).

CONSUMO HIBRIDO: EI Consumo Hibrido (Otros consumos
audiovisuales) promedia 52 minutos por persona al dia (+5', 11 % vs ano
anterior).Por espectador al dia el promedio es de 181 minutos (14', 0,2%).

CONSUMO HIBRIDO EXCLUSIVO: La audiencia exclusiva del Consumo
Hibrido, es decir, el nUmero de personas que usa diariamente el televisor
para otra actividad diferente a ver la Television Tradicional es de 3,1
millones de espectadores.

TOP 3 POR GRUPOS EDITORIALES: Atresmedia es el grupo lider con
el 26 % de cuota de pantalla. Le sigue MEDIASET con el 25 % y en tercer
lugar GRUPO RTVE con el 15,8 %.
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TOP 3 CADENAS GENERALISTAS NACIONALES: A3, con el 12,5 % de
cuota de pantalla, vuelve a liderar el mes. Le siguen Lal, 10,6 % (con su
mejor abril desde 2014) y T5, 10,4 %, entre las tres primeras.

TOP 3 CADENAS AUTONOMICAS: TV3 encabeza el rdnking de Cadenas
Autondmicas con mayor cuota con el 14,5 % , seguida de ARAGON TV
conel12,1 % y C.SUR con el 9,3 % de cuota de pantalla en sus ambitos
de emision.

TOP 3 CADENAS TEMATICAS DE PAGO: M&ximo mensual dEI conjunto
de Tematicas de Pago firman el 11,7 % de cuota, con el siguiente top 3
de cadenas: LALIGA TV por M+ (0,4 %), LIGA DE CAMPEONES por M+
(0,4 %) y MOVISTAR PLUS+ (0,4 %).

EMISION MAS VISTA DEL MES: La emisidon mas vista del mes
corresponde a PRORROGA FUTBOL:C.REY / BARCELONA-R.MADRID
(Lal, 26-abr-25) con 7,9 millones y 57,2% de cuota de pantalla.

MINUTO MAS VISTO DEL MES: El minuto de oro del mes se produce
durante la emision FUTBOL:COPA DEL REY (Lal, 26-abr, 00:02h) con
una audiencia de 8,4 millones.

INFORMATIVOS DIARIOS MAS VISTOS: Los informativos de A3 son los
mas vistos durante 5 afnos y 5 meses de forma ininterrumpida con
1.713.000 de audiencia media y 18,5% de cuota.

ACTIVIDAD PUBLICITARIA: Se registra actividad de 1.635 anunciantes
diferentes. Desciende la presion publicitaria de GRPs en un -18,2 % y el
numero de campanas activas un 8,4 %.
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Vision Global

CONSUMO TELEVISION abl«>o
TRADICIONAL —

Consumo TV por Regiones
283 ( =
s AST — v
espectador/dia v sbr24 e E— 1;2;00 =
RANKING CADENAS

YL e 176"
CLM s 175"

CAL 757

::: 7" \Dif. abr25 Espectadores

E—— 171 " Ini

’ 1 , ) pAS e Cuota vsabr24a Unicos
=10"-6% VAL —"TE 57 A3 12,5% -0,9 32,6 mill.

MUR e

*Dif. abr-25 —_— Lal 10,6% +1,5 4 35,0 mill.

persona/dia ve b D — 1?5 18,22 -0,3 ﬁ29,6 mill.
AL AUT 8,5% +0,5 [ 27,8 mill.

LA SEXTA 6,5% -0,2 29,5 mill.

CUATRO 5,7% +0,5 | 30,4 mill.

La2 2,7% +0,1 25,3 mill.

b ENERGY 2,5% -0,2 13,1 mill.

ESPECTADORES UNICOS FDF 2.3% -0 | 171mil
TELEVISIO’N TRAD'C'ONAL ATRESERIES 2,0% -0,1 12,8 mill.
NOVA 1,9% -0,2 11,5 mill.

ACUMULADO MENSUAL BEMADtv 1,9% 0,0 16,5 mill.
Cobertura mes NEOX 1,7% -0,2 17,9 mill.

. o TRECE 1,7% 0,0 13,6 mill.

43,7 Millones 92,8 % DMAX 1,5% -0,2 | 16,6 mill.
PARAMOUNT NETWORK 1,5% o,o 15,7 mi"_

PROMEDIO DIARIO R MEGA 1,4% -0,3 15,8 mill.
Cobertura dia DIVINITY 1,3% 0,6 | 14,3 mill.

- TEN 1,2% -0,1 10,3 mill.

26,9 Lt 57,3 % DKISS 11% -0,2 | 1,0 mill.
24H 1,1% 0,0 14,4 mill.

BOING 1,0% +0,3 1,3 mill.

SQUIRREL 0,9% - 12,1 mill.

GOL PLAY 0,8% -0,3 12,6 mill.

OTROS CONSUMOS REAL MADRIS D Y — iy e
Oo 3 , i .
AUDIOVISUALES T o Cine oo by

AUT PRIV 0,3% +0,1 4,8 mill.

52’ = INTERNET mPLAY
persona/dia I Tematicas Pago -> 11,7% (+0,7)
*Dif. abr-25 vs. abr-24
+5" 1%
*Dif. abr-25
vs. abr-24

EMISION MAS VISTA

La1l

PRORROGA FUTBOL:C.REY / BARCELONA-R.MADRID, 26-

CONSUMO TOTAL TELEVISOR 7.9 milloa:lré;y 57,2%

(television tradicional+otros consumos audiovisuales):

21 4’ -6 335’ +5' MINUTO MAS VISTO DEL MES
_3% 1,5%

espectador/dia 8,4 millones

*Dif. abr-25 vs. abr-24

persona/dia

FUTBOL:COPA DEL REY
Lal, 26-abr, 00:02h
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ESPECTADORES UNICOS
TELEVISION TRADICIONAL

rLos ESPECTADORES UNICOS acumulados en el mes de
abril 2025 alcanzan la cifra de 43,7 millones,

que representa el 92,8% de la poblacion,
que si contacta con la Television Tradicional.

26,9 millones de espaioles ven cada dia la Television
Tradicional al menos un minuto, es decir,
el 57,3% de la poblacion.

L

Por el contrario, hay 3,4 millones de “telefobicos”, el 7% de la
poblacidn, que no ha visto en ningun momento la televisidon este mes.

ESPECTADORES UNICOS (millones) ESPECTADORES UNICOS (millones)

IND. 4+ 26,9 mill. IND. 4+ 43,7 mill.

HOM I 13,0 mill. HOM 21,3 mill.
MUJ I 14,0 mill MUJ 22,4 mill.
4-12 N 1,6 mill. 4-12 3,7 mill.

13-24 H 2,0 mill 13-24 5,5 mill.

25-44 mEEE 5,4 mill 25-44 10,7 mill.

45-64 R 10,1 mill 45-64 14,2 mill.

65-74 EHE 4,0 mill 65-74 4,9 mill.
75+ HEE 3,8 mill 75+ 4,7 mill.

COBERTURA POR GRUPOS POBLACION

DIARIOS /

100,0
75,0
50,0
25,0

0,0

HoM M= 56,2
My, T S8,
4-12 NN 402
13-24 'We—_325
25.44 W 448
45-64 "E—— 63,
65-74 MES— 788
75+ S 78,5
AND NN 593
CAT W 533
P.VAS M 56,2
GAL 'Mmmmm—— 60,5
MAD 51,9
VAL e— 8.6
cLM N 0,3
cAN WEEEEEN 555
ARA M 599
AST M— 638
BAL 537
MUR S— 8,9
Cy| Me— 625

IND. 4+ "= 57,3
REs M G2,
NAY 37
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CONSUMO TV
TRADICIONAL

B |

El tiempo de consumo diario por espectador (sobre Ilos que
encienden/ven la television cada dia) es de 283 minutos ( -3’ que en el
mismo mes del ano pasado).

Cada persona (sobre el universo de poblacion de 47,1 millones) ha dedicado
un promedio de 163 minutos (2 horas y 43 minutos) al dia a ver la Television
Tradicional este mes, lo que supone =10' (-6%) con respecto al mes de
abril-24.

L

Los grupos sociodemograficos que mas tiempo consumen television
(persona/dia) son las mujeres (174') y los mayores de 64 afos (303") v,
por regiones, Asturias (200"), Andalucia (177") y Resto (177").

Tiempo
] " espectador/dia
. ‘ Tlempo persona/dla Mismo mes desde 1992: ’
{7 d 83
a= 163" > 2:43 i | | 283’
- r- L 1%
10%-6%
T ==
@ Minutos persona/dia 303’ — 334"
por cortes de edad: -
-7% 198’
hom
, , 84’
5615 —525% | -8% 7% -6% 1%
Minutos persona/dia por regiones: 4-12 13-24 25-44 45-64 65-74 75+
200’

1777 177° 176" 175 175’ 172' 177 169’ 162r 162’

146’ 144" 142 134

-5%| 4% 1% -3%| [-6%] |-2%| [-8%| |-2%]| |-9%| |-129% |-7%| [9%| |-59% 1% 11%

AST AND RES CcYL CLM GAL ARA CAN P.VAS VAL MUR CAT MAD NAV BAL

*Diferencias abr-25 vs. abr-24
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CONSUMO HIBRIDO

(OTROS CONSUMOS AUDIOVISUALES)

El promedio del consumo hibrido (“Otros Consumos
Audiovisuales”) es de 52 minutos por persona al
dia, +5' (M%) que en abril-24.

El 24% del total uso del televisor es para “Otros consumos
audiovisuales” diferentes a ver la television convencional, es decir:
Plataformas de streaming, de video, Contenidos grabados, Juegos,

Radio...

La audiencia exclusiva de esta modalidad, es decir, el numero de
personas que usa diariamente el televisor para otra actividad diferente
a ver la television Lineal-Tradicional es de espectadores es de

3.064.000.

MINUTOS
. MILLONES
PERSONA/DIA ESPECTADORES Mhoer®
+5 1% UNICOS UNICOS
, ACUMULADO MES 5 DIARIOS

*Diferencias abr-25vs. abr-24

(13 33
INTERNET p “PLAY” §Q “OTROS
J‘ﬂ
1 6 +5' 3 o' o'
st i de vid i i . !
cur;/ec? rglr?gger)w/ os Tﬁ?enrqnoet,ij\gm%olo (Ryer?c:cé%gg'g: 158" 7Cgf2tsegr'g\f?gs?.rabados Videojuego y Radio TDT.

YouTube.

Tiempo promedio consumo
"Otros consumos audioviosuales”

Los grupos de edad que mas por grupos de edad

tiempo dedican a los “Otros e nd. 4+ ] 1 52¢
consumos audiovisuales” son

los individuos de 25 a 44
afnos ().

63’

EEYERr 138’

| 63’
] 60’
| 43’

271

\, BARLOVENTO
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CONSUMO TOTAL

TELEVISOR

El tiempo total de uso del televisor

(Tradicional + otros consumos)
es de 214' por persona al dia
y de 335’ por espectador al dia

]

TIEMPO DE USO DEL TELEVISOR PERSONA/DIA
POR SEGMENTOS POBLACIONALES

TIEMPO
PERSONA/DIA

TARGET

Ind. 4+ (inv)
HOM

MUJ

4-12

13-24

25-44

45-64

65-74

75+
ANDALUCIA
CATALUNA
PAIiS VASCO
GALICIA
MADRID

C. VALENCIANA
CASTILLA LA MANC
CANARIAS
ARAGON
ASTURIAS
BALEARES
MURCIA
CASTILLA LEON
RESTO
NAVARRA
T.COMERCIAL

214’
204’
225’
12’
90’
148’
258’
346’
355’
230’
204’
206’
206’
2071
218’
219’
228'
219’
239’
189’
209’
223’
228’
183’
166’

*Dif. abr-25 vs.

abr-24

-3%
-1%
-3%
-3%
5%
-4%
-4%
-3%
0%
0%
-5%
-7%
-2%
-2%
-8%
-6%
3%
-6%
-1%
-4%
-8%
3%
7%
9%
-5%

' BARLOVENTO
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OVer la television tradicional

Tiempo total uso televisor

B Otros consumos audiovisuales

En este mes el tiempo total de
uso del televisor por persona al
dia es de 3:34, que sobre las 24
horas del dia, supone el 15% del
total.

Tiempo total uso televisor
sobre el total del dia

OUsando el televisor

OResto del dia
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RANKING
CADENAS ABIERTO

Antena3, 12,5%, cadena lider en el mes

Los espectadores tnicos del total de las cadenas
en abierto son 43,1 millones, el 92% de cobertura.

» La cadena mas vista es Antena 3 con el 12,5%.

» Lal (10,6%) ocupa la segunda posicidon, con su mejor mes
de abril desde el 2014, y Telecinco (10,4%) se situa tercer

lugar.

» En cuarto puesto, AUTONOMICAS (8,5%).
» En quinta posicion, LA SEXTA (6,5%),

» Les siguen CUATRO (5,7%), La2 (2,7%), ENERGY (2,5%),
FDF (2,3%) vy ATRESERIES (2%), para completar la tabla

de las diez primeras.

El conjunto de las mas de 80 cadenas que conforman las
Tematicas de Pago (11,7%) firman su maximo mensual, se
analizan en un epigrafe independiente.

) ) BARLOVENTO
| COMUNICACION
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RANKING

CADENAS ABIERTO

Espectadores

“Dif. abr-25 P Cob%
RNK Cuota Vs abr24 Unicos

1 A3 12,5% -0,9 32,6 mill. 69,2%
2 Lal 10,6% +1,5 ¢ 35,0 mill. 74,4%
3 TS 10,4% -0,3 29,6 mill. 62,8%
4 AUT 8,5% +0,5 27,8 mill. 59,1%
S5 LA SEXTA 6,5% -0,2 29,5 mill. 62,7%
6 CUATRO 5,7% +0,5 30,4 mill. 64,7%
7 La2 2,7% +0,1 25,3 mill. 53,8%
8 ENERGY 2,5% -0,2 13,1 mill. 27,8%
9 FDF 2,3% -0,3 17,1 mill. 36,4%
10 ATRESERIES 2,0% -0,1 12,8 mill. 27,2%
1 NOVA 1,9% -0,2 11,5 mill. 24,5%
12 BEMADtv 1,9% 0,0 16,5 mill. 35,0%
13 NEOX 1,7% -0,2 17,9 mill. 37,9%
14 TRECE 1,7% 0,0 13,6 mill. 29,0%
15 DMAX 1,5% -0,2 16,6 mill. 35,2%
16 PARAMOUNT NETWORK 1,5% 0,0 15,7 mill. 33,4%
17 MEGA 1,4% -0,3 15,8 mill. 33,7%
18 DIVINITY 1,3% -0,6 14,3 mill. 30,3%
19 TEN 1,2% -0,1 10,3 mill. 21,9%
20 DKISS 1,1% -0,2 11,0 mill. 23,5%
21 24H 1,1% 0,0 14,4 mill. 30,5%
22 BOING 1,0% +0,3 11,3 mill. 24,1%
23 SQUIRREL 0,9% - 12,1 mill. 25,8%
24 GOL PLAY 0,8% -0,3 12,6 mill. 26,9%
25 CLAN 0,8% +0,1 11,1 mill. 23,6%
26 REAL MADRID HD 0,6% -0,1 10,6 mill. 22,6%
27 TELEDEPORTE 0,6% 0,0 11,0 mill. 23,3%
28 BOM Cine 0,3% -0,1 5,7 mill. 12,2%
29 AUT PRIV 0,3% +0,1 4,8 mill. 10,2%

BARLOVENTO

)| COMUNICACION
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LIDERAZGOS
DEMOGRAFICOS

Antena3 lider en mujeres y en
mayores de 45 anos.

Lal lidera en hombres, jovenes de 13 a 24 aiios ¥
en el “Target Comercial”.

Telecinco lider en 25 a 44 aihos
Boing lidera en niiios de 4 a 12 aiios.

Por regiones, Antena 3 es lider en Aragon, Asturias, C. Valenciana,
Castilla La Mancha, Castilla Ledn, Galicia y Andalucia. Lal es la cadena
lider en Baleares, Madrid, Murcia, Pais Vasco, Resto y Navarra.
Telecinco en Canarias. y TV3 es la cadena mas vista en Cataluia.

Por franjas horarias, Antena3 lidera en la manana, sobremesa, tarde vy
“prime-time”, mientras que Telecinco la mas vista en el “Late-night” vy
Energy en la madrugada.

LIDERAZGOS CUOTAS CADENA LIDER
TARGETS FRANJAS HORARIAS

i 22 32 MARANA SOBREMESA TARDE
Targets LIDER | 5bci6N | OPCION “ “ |
Ind. 4+ (inv) / L g

HOM
MuJ
4-12

13-24
25-44
45-64
65-74
75+
T.COMERCIAL

AND
CAT
EUS
GAL

PRIME-TIME LATE-NIGHT MADRUGADA
A3 [ C

. CADENA LIiDER
DIAS DE LA SEMANA
LUN - MAR - MIE - JUE - VIE - SAB - DOM
| A3 | A3 | A3 | A3 | A3 [IIIRIRE
CADENA LI'DE'R
DIA A DIA

"A3) 22%Lal» 5%
TS 3

DiAS

N2 2020\ 20 20\ 20 0 2 0 2 20 2N Z 20 2 2 2 N 2 R 2 R N 2\ 2

) BARLOVENTO
|| COMUNICACION
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INFORMATIVOS
DIARIOS

Los informativos de Antena 3
(1.713.000 de audiencia media y 18,5% de cuota)
son los mas vistos desde hace 5 ainos y 4 mes consecutivos,
en el promedio de la audiencia media
de las principales ediciones de sobremesa y noche.

Los informativos de Lal (976.000 de audiencia media y 11% de cuota)
son la segunda opcidon mas vista y los de T5 (956.000 de audiencia media
y 10% de cuota) los terceros.

Dia semana| Cadena N2 Emis. | AM(000) Cuota ESPS(;TIQ':,OSRES Cobertura
62 8713 18,5% 22,2 Mill. 47%
Lunes a 60 976 11,0% 22,7 Mill. 48%
D - 60 956 10,0% 17,5 Mill. 37%
omingo .
LA SEXTA 60 652 8,2% 16,4 Mill. 35%
CUATRO 60 460 6,1% 17,0 Mill. 36%
46 iI877 6 19,5% 19,4 Mill. 41%
LT £ 44 962 10,0% 15,1 Mill. 32%
Vi 44 946 10,9% 19,2 Mill. 41%
iernes .
LA SEXTA 44 707 8,7% 13,4 Mill. 29%
CUATRO 44 446 6,0% 13,4 Mill. 29%
16 iE554 16,2% 13,8 Mill. 29%
Sabado y 16 1.068 1,0% 13,8 Mill. 29%
D - 16 939 9,8% 9,6 Mill. 21%
omingo .
LA SEXTA 16 533 6,9% 10,0 Mill. 21%
| CUATRO 16 499 6,5% 10,2 Mill. 22%
RESULTADOS POR EDICIONES
AUDIENCIA MEDIA (000)
SobremesalL-V Noche L-V
1.781 1.771
992
H =
A3 TS Lal LA CUATRO A3 TS Lal LA CUATRO
SEXTA SEXTA
Sobremesa SyD Noche SyD
1.841
1.006 aso 1274 1142 4099
. 518 497 548 502
A3 Lal TS LA CUATRO A3 Lal TS LA CUATRO
SEXTA SEXTA
BARLOVENTO

COMUNICACION
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CADENAS

AUTONOMICAS

*Desde Febrero 2023 se ofrece el dato de audiencia con segundas residencias totales.

El conjunto de cadenas Autonémicas

promedia el 8,5 % de cuota de pantalla.

El nimero de espectadores unicos acumulados
es de 27,8 millones, el 59,1 % de cobertura.

La cadena autondmica con mayor cuota este mes es TV3 (14,5%),
ARAGON TV (12,1%), C.SUR (9,3%), ETB2 (81%), TVG (7,8%), TVCAN
(6,2%), CMM (5,7%),
EXTREMADURA TV (4,8%), entre las 10 primeras.

Cuota en su ambito de emision [+2r TOT]

TV3
ARAGON TV
C.SUR

ETB2

TVG

TVCAN
CcMM

IB3
TELEMADRID
CANAL EXTREMADURA TV
TPA

LA 7TV

A PUNT
ETB1

3/24
ESPORT3
ETB4

TVG2
LAOTRA
TPA2
SX3/33
AND-TV
TV3CAT
ETB3
GALICIATV
CSUR HD

IB3 (5,4%), TELEMADRID (4,9%) y CANAL

* Aragdén TV (Aragdn): Mejor mes de abril desde 2023.

* A Punt (Valencia): Mejor mes de abril desde 2023.

I 14,5 %
. 12,1%
I ©,3%
I S,1%
I 7,8%

I 6,2%

I 5.7%

I 5.4%

desde 2023.

* Canal Sur (Andalucia): Mejor mes de abril desde 2023.

* Canal Extremadura (Extremadura): Mejor mes de abril

* IB3 (Baleares) Mejor mes de abril desde 2020.
* La 7TV (Murcia): Mejor mes de abril desde 2023.
*Televisién Canaria: Mejor mes de abril desde 2021.

* Telemadrid (Madrid): Mejor mes de abril desde 2023.

Autonémicas Privadas
0,3%
a + 0,1 Cuota ambito emisién% ~
’ Dif mismo mes afio ant.

La 8 (CyL)

La7 (CyL) 1,3% (0,2)

8MADRID (MAD) 0,5% (0,1

La 8 Mediterraneo
(VAL) 0,5% (O,1)

' BARLOVENTO

| COMUNICACION
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CADENAS

AUTONOMICAS

PUBLICAS

CUOTA % Y ESPECTADORES UNICOS

EN EL MES POR REGIONES

Andalucia

cuota ESPEC.UNICOS Cob%

C.SUR 9,3% —> 5,4Mill. 64,5%
AND-TV 0,4% —> 2,6 Mill. 31,4%

Baleares

cuota ESPEC.UNICOS Cob%

IB3 5,4% - O0,5Mill. 41,5%

Cataluina

ESPEC. UNICOS Cob%

TV3 > 4,Mill. 53,3%

SX3/33 > 2,0Mill. 252%

3/24 > 2,6 Mill. 33,4%

ESPORT3 > 2,0Mill. 25,9%
9

TV3CAT 0,4 Mill. 5,7%

Murcia

cuota ESPEC.UNICOS Cob%

LA 7TV 4,0% —> O0,8Mill. 54,2%

cuota ESPEC.UNICOS

ARA TV 12,1% -> 0,8 Mill.

Canarias

cuota ESPEC.UNICOS Cob%

TVCAN 6,2% > 1,3Mill. 58,7%

Extremadura

cuota ESPEC.UNICOS Cob%

C.EXT 4,8% —-> 0,6 Mill. 59,5%

Madrid

cuota ESPEC.UNICOS

TELEMADRID 4,9% —> 3,5 Mill.

LAOTRA 0,8% —> 2,0 Mill

Valencia

cuota ESPEC.UNICOS Cob%

A PUNT 2,5% > 2,3Mill. 44,9%

BARLOVENTO
COMUNICACION

CONSULTORIA AUDIOVISUAL Y DIGITAL

Asturias

cuota ESPEC.UNICOS Cob%

TPA 4,3% > O,5Mill. 55,3%
TPA2 0,6% —> 0,4Mill. 36,4%

Castilla La Mancha

cuota ESPEC.UNICOS Cob%

5,7% —> 11Mill 52,7%

Galicia

cuota ESPEC.UNICOS Cob%
7,8% —> 1,6 Mill. 59,8%
1,1% > 1,2 Mill. 43,9%
0,1% —> 0,1 Mill. 2,8%

Pais Vasco

cuota ESPEC.UNICOS Cob%
2,0% > 0,9 Mill. 42,8%
8,1% 1,4 Mill. 64,3%

0,1% 0,3 Mill. 14,2%

1,2% 0,7 Mill. 31,0%
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INFORMATIVOS
AUTONOMICAS

Se ponderan las principales ediciones
de sobremesa y noche de lunes a domingo.

st cmision omicos cono Cob%
» ARAGON TV 23,7% -> 601 46,2%
> TV3 23,1% > 3.262 41,9%
>» ETB2 19,2% > &y 7 45,2%
>» TVG 12,2% > 968 36,8%
» C.SUR 11,3% > 3.028 36,3%
» TVCAN 10,7% > 868 39,7%
> IB3 9,6% > 291 24,4%
» TELEMADRID 9,6% > 1.863 27,3%
>» CMM 8,8% > 542 26,6%
> TPA 7,7% > 340 34,5%
» LA 7TV 6,4% > 369 24,3%
» A PUNT 5,5% > 1.214 23,3%

© 9 = L] etbiy

A PUNT ARAGON TV G SUR CMM ETB2 IB3
‘ TELE
La? P s3 Cl= (g
® <
La 7 TV Murcia TELEMADRID TPA TV3 TVCAN TVG

B ) BARLOVENTO
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RANKING

TEMATICAS PAGO

17

Tematicas de Pago que firman su maximo mensual con
el 11,7% de cuota de pantalla
Los espectadores unicos ascienden a 20,8 millones,

el 44,1% de cobertura poblacional.

l

El ranking de cadenas de este grupo de cadenas estd conformado por
LALIGA TV por M+ (0,4%), LIGA DE CAMPEONES por M+ (0,4%), MOVISTAR
PLUS+ (0,4%), DAZN LalLiga (0,4%), WARNER TV (0,3%), STAR CHANNEL (0,3%),
AXN (0,2%), CANAL HOLLYWOOD (0,2%), CALLE 13 (0,2%) v SYFY (0,1%).

Rnk

ND2oVEONOOUDAWN=

13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25

TEMATICAS PAGO

LALIGA TV por M+ I 0,4%
tica e campeoNEs por M+ [ 0,4%
MOVISTAR PLUS+ I 0,4%
DAZN LaLiga I 0,4%

WARNER TV
sTAR CHANNEL I

AxN N

cANAL HoLLYywooD 0,2%
caLLE 13 0,2%

sYFY B

CANAL HisTORIA R
VAMOS por M+ [
EUROSPORT
coMEDY CENTRALH
TcMIR

Nec wiLD B

pAzN F1H

NATIONAL GEOGRAPHIC .
somos

AMc crRIME B
piscoVvERY
AMCH

cosmo B

LALIGA TV HYPERMOTION .
pAzN1H

Cuota Dif v/y
1n,7% +0,7
0,0
0,0
+0,2
+0,1
0,3% +0,1
0,3% +0,1
0,2% 0,0
0,0
0,0
0,1% 0,0
0,1% -0,1
0,1% 0,0
0,1% 0,0
0,1% 0,0
0,1% 0,0
0,1% 0,0
0,1% 0,0
0,1% 0,0
0,1% 0,0
0,1% 0,0
0,1% 0,0
0,1% 0,0
0,1% 0,0
0,1% +0,1
0,1% 0,0
1) BARLOVENTO
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Espect.
Unicos

20,8 mill.
4,4 mill.
4,4 mill.

4,7 mill.
4,3 mill.

4,0 mill.
4,0 mill.

2,9 mill.

2,4 mill.
3,2 mill.

3,1 mill.

2,2 mill.
3,4 mill.

1,6 mill.

3,7 mill.
3,5 mill.
2,2 mill.

1,6 mill.

2,2 mill.
1,4 mill.
0,7 mill.
1,9 mill.
2,5 mill.

3,1 mill.
1,3 mill.
1,5 mill.

Cob%

44,1%
9,4%
9,4%
10,0%
9,0%
8,5%
8,6%
6,3%
5,1%
6,7%
6,6%
4,6%
7,2%
3,4%
7,9%
7,5%
4,6%
3,3%
4,6%
3,0%
1,5%
4,1%
5,2%
6,6%
2,9%
3,2%
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GRUPOS
TEMATICAS PAGO

Ranking grupos editoriales de Pago Cuota Espect. Unicos Cob%
MOVISTAR 1,9% 10,6 Mill. 22,5%
AMC NETWORKS INTERNATIONAL SOUTHEF 0,9% 6,4 Mill. 13,7%
WARNER BROS DISCOVERY 0,7% 7,1 Mill. 15,0%
DAZN 0,6% 5,6 Mill. 11,9%
THE WALT DISNEY COMPANY 0,6% 6,5 Mill. 13,9%
UNIVERSAL NETWORKS INTERNATIONAL 0,3% 4,5 Mill. 9,6%
PARAMOUNT 0,2% 4,9 Mill. 10,3%
SONY PICTURES ENTERTAINMENT IBERIA S. 0,2% 3,3 Mill. 7,1%
o 0,0% 0,0 Mill. 0,0%

R ELEE

*Dentro de cada grupo sdélo se incluye la aportaciéon de las cadenas de pago.

El consumo a través de la TV de Pago representa el 29,6% del total.

De todo el consumo televisivo en la modalidad de Pago, el 43,1%
corresponde a cadenas exclusivas de TV de Pago
y el restante 56,9% a cadenas en abierto.

Peso del consumo de las Cuotade p_antalla
cadenas exclusivas de pago cadenas Abierto vs.
sobre el total TV Pago Tematicas Pago

® Abierto
® Tem. Pago

-/

43,1%

- BARLOVENTO
' COMUNICACION

A
7 CONSULTORIA AUDIOVISUAL Y DIGITAL




Informe Audiencia TV Abril-25 | Elaborado por Barlovento Comunicacion 19

EMISIONES
MAS VISTAS

La emision mas vista del mes corresponde a

PRORROGA FUTBOL:C.REY / BARCELONA-
R.MADRID (Lal, 26-abr-25): 7.862.000 y 57,2%

*(sin tener en cuenta las emisiones en simulcast)

AUDIENCIA |ESPECT.

Titulo/Descripcién MEDIA (000) | UNICOS

1 PRORROGA FUTBOL:C.REY / BARCELONA-R.MADRID Lal 26-abr-25 57,2% 7.862 9,5 mill.
2 FUTBOL:COPA DEL REY / BARCELONA-R.MADRID Lal 26-abr-25 49,7% a27 2 11,5 mill.
3 FUTBOL:COPA DEL REY / AT.MADRID-BARCELONA Lal O2-abr-25 29,6% 4.390 8,8 mill.
4 PRORROGA FUTBOL:C.REY / RMADRID-R.SOCIEDAD Lal Ol-abr-25 35,6% 417 5,6 mill.
5 FUTBOL:COPA DEL REY / R.MADRID-R.SOCIEDAD Lal Ol-abr-25 27,1% 3.787 8,7 mill.
6 PREVIO FUTBOL:COPA DEL REY / BARCELONA-R.MADRID Lal 26-abr-25 29,5% 3.481 6,7 mill.
7 ESTUDIO ESTADIO:COPA DEL REY Lal 26-abr-25 32,5% 2.805 6,2 mill.
8 ANTENA 3 NOTICIAS 1 03-abr-25 23,5% 2.342 3,5 mill.
9 ANTENA 3 NOTICIAS 2 03-abr-25 18,9% 2.301 3,4 mill.
10 ANTENA 3 NOTICIAS 1 30-abr-25 24,9% 2.287 3,2 mill.
n EL HORMIGUERO / ANTONIO BANDERAS O7-abr-25 17,1% 2.268 4,7 mill.
12 TU CARA ME SUENA O4-abr-25 24,1% 2.250 5,3 mill.
13 ANTENA 3 NOTICIAS 1 Ol-abr-25 25,1% 2.244 3,3 mill.
14 ANTENA 3 NOTICIAS 1 02-abr-25 23,7% 2.227 3,3 mill.
15 ANTENA 3 NOTICIAS 2 02-abr-25 17,3% 2.213 3,6 mill.
16 ANTENA 3 NOTICIAS 1 29-abr-25 22,2% 2.189 3,2 mill.
17  ANTENA 3 NOTICIAS 1 O4-abr-25 24,1% 2.170 3,0 mill.
18 ANTENA 3 NOTICIAS 1 08-abr-25 23,5% 2.150 3,1 mill.
19 ANTENA 3 NOTICIAS 1 09-abr-25 23,4% 2.142 3,0 mill.
20 ANTENA 3 NOTICIAS 1 14-abr-25 22,2% 2.126 3,1 mill.
21 ANTENA 3 NOTICIAS 2 O7-abr-25 18,2% 2.116 3,3 mill.
22 EL HORMIGUERO / ANTONIO OROZCO 24-abr-25 16,6% 2.099 4,6 mill.
23 ANTENA 3 NOTICIAS 2 Ol-abr-25 17,6% 2.097 3,4 mill.
24 ANTENA 3 NOTICIAS 1 1-abr-25 23,0% 2.094 3,1 mill.
25 ANTENA 3 NOTICIAS 2 21-abr-25 17,8% 2.082 3,2 mill.
BARLOVENTO

COMUNICACION
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LO MAS VISTO POR
GENEROS PROGRAMACION

CADENAS ABIERTO

1 LA PELICULA DE LA SEMANA:TY ACCION / EL CONTABLE (Lal, 27-abr-25):1.724.000 y 15,1%
2 LA PELICULA DE LA SEMANA:TY ACCION / EL EXTRANJERO(2017) (Lal, 13-abr-25): 1.539.000 y 13,5%
3 PELICULA DE LA SEMANA / AIR(2023) (Lal, 06-abr-25): 1.257.000 y 10,6%

I’gj ENTRETENIMIENTO

1 EL HORMIGUERO / ANTONIO BANDERAS (A3, O7-abr-25): 2.268.000 y 17,1%
2 TU CARA ME SUENA (A3, O4-abr-25): 2.250.000 vy 24,1%
3 EL HORMIGUERO / ANTONIO OROZCO (A3, 24-abr-25): 2.099.000 y 16,6%

1 SUENOS DE LIBERTAD (A3, 30-abr-25): 1.332.000 y 15,4%
2 SUENOS DE LIBERTAD (A3, 02-abr-25): 1.313.000 vy 14,7%
3 SUENOS DE LIBERTAD (A3, 03-abr-25): 1.312.000 y 13,9%

1T ANTENA 3 NOTICIAS 1 (A3, 03-abr-25): 2.342.000 y 23,5%
2 ANTENA 3 NOTICIAS 2 (A3, 03-abr-25): 2.301.000 y 18,9%
3 ANTENA 3 NOTICIAS 1 (A3, 30-abr-25): 2.287.000 y 24,9%

z}y CULTURALES

1 COCINA ABIERTA DE KARLOS ARGUINANO / ALCACHOFAS GUISADAS CON HUEVO Y JAMON ENCARNITA (A3, 03-abr-25): 964.000 y 18,4%
2 COCINA ABIERTA DE KARLOS ARGUINANO / CREMA DE ESPARRAGOS VERDES Y GUISANTES (A3, 11-abr-25): 960.000 y 20,9%
3 COCINA ABIERTA DE KARLOS ARGUINANO / CALLOS CON MORROS EN SALSA VIZCAINA (A3, 02-abr-25): 927.000 y 19,7%

A DEPORTES

1 PRORROGA FUTBOL:C.REY / BARCELONA-R.MADRID (Lal, 26-abr-25): 7.862.000 y 57,2%
2 FUTBOL:COPA DEL REY / BARCELONA-R.MADRID (Lal, 26-abr-25): 7.279.000 y 49,7%
3 FUTBOL:COPA DEL REY / AT.MADRID-BARCELONA (Lal, O2-abr-25): 4.390.000 y 29,6%

-, ANIMACION

1 LOS SIMPSONS (NEOX, 14-abr-25): 285.000 y 2,9%
2 LOS SIMPSONS (NEOX, 16-abr-25): 267.000 y 2,9%
3 LOS SIMPSONS (NEOX, 14-abr-25): 262.000 y 2,8%

BARLOVENTO
COMUNICACION
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LO MAS VISTO POR
CADENAS AUTONOMICAS

TOP EMISIONES 12s AUTONOMICAS

CON SEGUNDAS RESIDENCIAS TOTALES

S C.SUR (Andalucia)
1 ATRAPAME SI PUEDES (C.SUR, 10-abr-25): 311.000 y 12,3%
2 ATRAPAME SI PUEDES (C.SUR, O4-abr-25): 299.000 y 13,2%
3 ATRAPAME SI PUEDES (C.SUR, 03-abr-25): 295.000 y 10,9%

n

ARAGON TV (Aragdén)

1 ARAGON NOTICIAS 1 (ARAGON TV, 03-abr-25): 96.000 vy 39%
2 ARAGON NOTICIAS 1 (ARAGON TV, O4-abr-25): 86.000 y 34,8%
3 ARAGON NOTICIAS 1 (ARAGON TV, Tl-abr-25): 86.000 y 36,5%

TPA (Asturias)
1 EL TIEMPO 2 (TPA, 15-abr-25): 34.000 y 11,3%
2 EL PICU (TPA, 18-abr-25): 33.000 y 12,4%
3 EL PICU (TPA, 15-abr-25): 29.000 y 9,2%

IB3 (Baleares)
1 EL TEMPS 1 (IB3, 23-abr-25): 37.000 y 19,4%
2 JO EN SE MES QUE TU (IB3, 09-abr-25): 36.000 y 13,3%
3 IB3 ESPORTS 2 (IB3, 20-abr-25): 35.000 y 13,6%

TVCAN (Canarias)
1 TELENOTICIAS 2 (TVCAN, 03-abr-25): 96.000 y 19,5%
2 TELENOTICIAS (TVCAN, 03-abr-25): 91.000 y 20,8%
3 DEPORTES TN2 (TVCAN, 12-abr-25): 81.000 y 14,6%

Vi s

T CMM (Castilla La Mancha)
1 NOTICIAS CASTILLA-LA MANCHA A LAS 2 (CMM, 15-abr-25): 56.000 vy 14,4%
2 NOTICIAS CASTILLA-LA MANCHA A LAS 2 (CMM, 14-abr-25): 55.000 vy 14%
3 NOTICIAS CASTILLA-LA MANCHA FIN DE SEMANA (CMM, 13-abr-25): 53.000 y 14,6%
-
TV3 (Cataluha)
1 FUTBOL:COPA DEL REI / BARCELONA-R.MADRID (TV3, 26-abr-25): 885.000 y 34,9%
2 PRORROGA FUTBOL:C.REI / BARCELONA-R.MADRID (TV3, 26-abr-25): 874.000 y 37,9%
3 POST FUTBOL:COPA DEL REI / BARCELONA-R.MADRID (TV3, 26-abr-25): 798.000 y 45%

1 ESPECIAL INFORMATIVO (TVG, 29-abr-25): 119.000 y 19,4%
2 GALICIA NOTICIAS (TVG, Ol-abr-25): 115.000 y 29,1%
3 TELEXORNAL 1(TVG, 17-abr-25): 112.000 y 21,1%

4, TELEMADRID (Madrid)
1 +TN (TELEMADRID, 03-abr-25): 207.000 vy 16,5%
2 TELENOTICIAS 1 (TELEMADRID, 03-abr-25): 162.000 y 16,1%
3 TELENOTICIAS 1 (TELEMADRID, O4-abr-25): 156.000 y 16,7%

LA 7TV (Murcia)
1 ENTIERRO DE LA SARDINA:FIESTAS DE PRIMAVERA (LA 7TV, 26-abr-25): 39.000 y 10,8%
2 BANDO DE LA HUERTA:FIESTAS DE PRIMAVERA (LA 7TV, 22-abr-25): 38.000 y 14,9%
3 LA 7 NOTICIAS 2 (LA 7TV, 22-abr-25): 34.000 y 10,1%

¥

w ETB2 (Pais Vasco)
1 TELEBERRI 2 (ETB2, 28-abr-25): 161.000 y 27%
2 KIROLAK 2 (ETB2, 28-abr-25): 131.000 y 20,5%
3 TELEBERRI 2 (ETB2, O7-abr-25): 131.000 y 22,4%

A PUNT (Valencia)

1 A LA SACA (A PUNT, 14-abr-25): 123.000 y 8,1%
2 NTC MIGDIA (A PUNT, 18-abr-25): 107.000 y 12,4%
3 NTC ESPORTS 2 (A PUNT, 13-abr-25): 105.000 vy 7,5%

BARLOVENTO
COMUNICACION
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LO MAS VISTO POR
TEMATICAS DE PAGO

CADENAS TEMATICAS PAGO

CINE

1 CINE / PRINCE OF PERSIALAS ARENAS DEL TIEMPO (STAR CHANNEL, 12-abr-25): 122.000 y 1,1%
2 CINE / MUERTE EN EL NILO(2020) (STAR CHANNEL, 18-abr-25): 74.000 y 0,8%
3 CINE / EJECUTIVA EN APUROS (WARNER TV, 12-abr-25): 70.000 y 0,8%

I

=
-

2 S8 ENTRETENIMIENTO

1 LEO TALKS (MOVISTAR PLUS+, 18-abr-25): 63.000 y 0,8%
2 LEO TALKS (MOVISTAR PLUS+, Ol-abr-25): 52.000 y 0,7%
3 ILUSTRES IGNORANTES (MOVISTAR PLUS+, 13-abr-25): 45.000 y 0,4%

I

SERIES

1 TRACKER / NEPTUNO (STAR CHANNEL, 08-abr-25): 68.000 y 0,5%
2 WATSON (STAR CHANNEL, 03-abr-25): 62.000 y 0,4%
3 9-1-1 (STAR CHANNEL, 14-abr-25): 60.000 y 0,5%

1 RUEDA DE PRENSA DEPORTIVA / G.P.QATAR (DAZN 1, 13-abr-25): 15.000 y 0,1%
2 FUGITIVOS:LA PACIENCIA DEL CAZADOR (ORIGINALES por M+, 12-abr-25): 7.000 y 0,1%
3 FUGITIVOS:LA PACIENCIA DEL CAZADOR (ORIGINALES por M+, 13-abr-25): 7.000 y 0,1%

:&.& CULTURALES

1 SEGUNDA GUERRA MUNDIAL:SECRETOS DESDE EL CIELO / LA BATALLA DE EL ALAMEIN (NATIONAL GEOGRAPHIC, 15-abr-25): 41.000 y 0,4%

2 TUTANKAMON,DEL TESORO A LA MALDICION (CANAL HISTORIA, 08-abr-25): 41.000 y 0,4%
3 LAS CIUDADES PERDIDAS DE LA BIBLIA / LOS SECRETOS DE NINIVE Y BABILONIA (NATIONAL GEOGRAPHIC, 14-abr-25): 41.000 y 0,3%

y i DEPORTES

1 FUTBOL:CHAMPIONS LEAGUE / ARSENAL-R.MADRID (LIGA DE CAMPEONES por M+, 08-abr-25): 1.291.000 y 10,2%
2 FUTBOL:CHAMPIONS LEAGUE / BARCELONA-INTER (LIGA DE CAMPEONES por M+, 30-abr-25): 1.085.000 y 9,6%
3 FUTBOL:LIGA ESPANOLA / BARCELONA-R.BETIS (LALIGA TV por M+, 05-abr-25): 890.000 vy 8,5%

»

ANIMACION

1 DISNEY JR.ARIEL (DISNEY JUNIOR, O6-abr-25): 37.000 y 1,1%
2 SUPERKITTIES:SU-PURR CHARGED (DISNEY JUNIOR, 10-abr-25): 37.000 y 0,6%
3 UNA CASA DE LOCOS (NICKELODEON, 06-abr-25): 36.000 y 1%

BARLOVENTO
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GRUPOS EDITORIALES
ABIERTO

Atresmedia (6 cadenas en emision)
ocupa el primer puesto en el ranking
por grupos editoriales con el 26,0% de cuota.

» MEDIASET (25,0%), con siete cadenas en emision, se situa en
segunda posicion.

» GRUPO RTVE (15,8%), que incluye cinco cadenas, ocupa la tercera
posicion.

» Les siguen Grupo Squirrel Media (2,8%) con tres cadenas y Grupo
Unidad Editorial (2,3%) con dos cadenas.

Grupos Editoriales Abierto Cuota ESPE;:::::reS Cob%

=P |ATRESMEDIA 26,0% 37,8 mill. 80,3%
neeas |MEDIASET 25,0% 38,2 mill. 81,2%
Ttve~ |GRUPO RTVE 15,8% 37,7 mill. 80,1%
=. |FORTA 8,4% 27,2 mill. 57,8%
B |GRUPO SQUIRREL MEDIA 2,8% 20,0 mill. 42,4%
&~ |GRUPO UNIDAD EDITORIAL 2,3% 21,2 mill. 45,0%

MEDIASET: T5, CUATRO, FDF-T5, DIVINITY, ENERGY, BOING, BEMADtv / ATRESMEDIA: A3, LA SEXTA, NEOX, NOVA, MEGA,
ATRESERIES. / RTVE: LA, LA2, CLAN, TELEDEPORTE, 24H. / SQUIRREL MEDIA: PARAMOUNT CHANNEL, SQUIRREL Y BOM Cine. /
UNIDAD EDITORIAL: DISCOVERY MAX y GOL./ FORTA: TV Autonémicas incluidas en la Federacion.

) BARLOVENTO
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ACTIVIDAD

PUBLICITARIA

Desciende la presion publicitaria de GRPs en -18,2%
y el nimero de campanas activas un 8,4%.

Anunciantes Spots Grp's 20"
1.635 773.871 119.724
11,5% -9,7% -18,2%
; |
Sectores Marcas Campanas
21 1.933 2.516
0.0% 10,8% 8,4%

*Diferencias abr-25vs. abr-24

El spot mas visto corresponde a la campana “AIRBNB.ES/ALQUILER
ALOJAMIENTOS” en Lal, con 20 Grp’s 20” ('FUTBOL:COPA DEL REY’,
26 abril).

Los primeros puestos por los distintos atributos publicitarios son:
= CAMPANA: “SECURITAS DIRECT/ALARMAS” con 1.795 Grp’s 20”.
= ANUNCIANTE: “GALERIA DEL COLECCIONISTA con 4.333 Grp’s
20”.
MARCA: “GALERIA DEL COLECCIONISTA” con 4.333 Grp’s 20”.
SECTOR: “DISTRIBUCION Y RESTAURACION” con el 17% de la
presion publicitaria.

BARLOVENTO
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nd. 4+

ACTIVIDAD
PUBLICITARIA

RANKINGS PUBLICITARIOS
Espana | Lineal | TTV | TSD
Top 5 de los Spots més vistos (Grp's 20")

Total
1 AIRBNBES/ALQUILER ALoJAMIIEGEEEN , —
2  AIRBNB.ES/ALQUILER aLoJa N IINNNEGEN N
3 NATURGY/PROVEEDOR ENER/ININIGNIESEN 774
4  MAPFRE . ""j
5  MAPFRE -
Top 5 Anunciantes (Grp's 20™)
Total
1  GALERIA DEL COLECCIONISTANEEssY
2 PROCTER & GAMBLE ESPala, IINEFE2N re
3 SECURITAS SEGESPANA [ lees {\1_535 '|
4 L'OREAL ESPANA ilss4 N4
5 PUBLICIDAD COMPARTIDA  [.604
Top 5 Campafias (Grp's 20™)
1 SECURITAS DIRECT/ALARMAS 1.795
2 CARGLASS/REP.CRIST.C 1.587
3 ALDI/SUPERMERCADO 1.585
4 LOWIES/OPERADOR TELEFO! 1.461
5 GALERIA DEL COLECCIONISTA 1.080
Top 5 Marcas (Grp's 20")
Total
1 GALERIA DEL COLECCIONISTAR @333 —
2 SECURITAS DIRECT iises /- ™
3 CARGLASS n.se7 \ 1.933}'
4 ALDI Th.sss S S
5 LIDL 484
Top 5 Sectores (%Grp's 20™) -
OLa
1 DISTRIBUCION Y RESTAURAC! NN
2 ALIMENTACION e
w 3 BELLEZA E HIGIENE o 12% \ 21
4 FINANZAS Y SEGUROS 7 .
5 SALUD N s%

BARLOVENTO
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FICHA TECNICA

= Fuente de los datos: Kantar.

®» E| informe recoge todos los datos de audiencia incluyendo la
variable “invitados” que comenzd a medir Kantar en 2017.

® En los resultados de consumo televisivo se tiene en cuenta tanto
el visionado en lineal como el diferido (audiencia durante los siete
dias siguientes a la emision en lineal, gue comenzd a medirse en
2015).

» Se incluye la audiencia de las 22 residencias desde 2020. Desde el
informe de ene-2023 también se incluyen las segundas
residencias totales para el dato de cadenas Autondmicas, que
hasta entonces era en ambito propio.

» Pardmetros extraccion de datos: Ind.4+ (inv) | Lineal | TSD |
Espafna (+2r Total).

® Fecha: abril-2025
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