BARLOVENTO
COMUNICACION

CATALOGO

DE SERVICIOS
PROFESIONALES

CONSULTORA AUDIOVISUALY DIGITAL

Ano 2025




BARLOVENTO

Catalogo de Servicios © Barlovento Comunicacion 2025 COMUNICACION

Una Consultora Audiovisual y Digital

Estrategia, Marketing e Investigacion Cualitativa y Cuantitativa
del Ecosistema Audiovisual,
con atencion preferente al Analisis de la Industria Televisiva
y de las Audiencias.

Asesoria en Posicionamiento Estratégico, Analisis del Mercado
Audiovisual, Programacion y Contenidos, Marketing y Comunicacion,
asi como Analisis y Auditoria de la Industria Publicitaria
de los medios de comunicacion.

FUENTES DE INFORMACION OFICIALES

KANTAR

INFOADEX

COMSCORE

GFK

EGM

BLV ANALYTICS/BIG DATA

(analisis de contenidos)

ESTUDIOS PROPIOS

(BAROMETRO OTT: TELEVISION CONECTADA Y MULTIDISPOSITIVO) 2

c & &6 60600606



Catalogo de Servicios © Barlovento Comunicacion 2025 e comuNicAcIon

PRINCIPALES PRODUCTOS

® INFORMES DE CONSULTORIA
® AUDIMETRO TV
® INFORMES CUALITATIVOS

® BLV-ANALYTICS: MINUTO A MINUTO
Y OPTIMIZADOR DE CONTENIDOS

® BAROMETRO TV CONECTADAY OTT’S
® IMPACTO EN MEDIOS

® INVESTIGACION C&C

® BUSCA-PELIS

® CONSULTORIA DIGITAL

www.barloventocomunicacion.es 3
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INFORMES DE CONSULTORIA

27 anos
de experiencia

Barlovento Comunicacion elabora todo tipo
de informes del ecosistema televisivo-audiovisual
adecuandose a las necesidades y requerimientos
especificos de cada uno de nuestros suscriptores.

Los estudios pueden ser de diversa indole,
periodicidad y formato. Ejemplos:

Y

A
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INFORMES DE CONSULTORIZ

€ Analisis de Contenidos
€ Analisis minuto a minuto

€ Oportunidades
de Programacion

€ Fortalezas de Programas

€ Analisis de Targets
especificos

€ Incidenciadelahora
de inicio y metraje

€ Aportacion Franjas
Horarias

€ Argumentarios
Comerciales

€ Repercusion
del Consumo Televisivo

€ Analisis de Géneros
de Programacion

€ Analisis de Migraciones
de Cadenas

Informes de Duplicidades
de Programas

Analisis DAFO

Mapas de
Posicionamiento
de Cadenas

Proyecciones
Estadisticas

Impacto de determinados
Eventos

Tendencias
de Programacion

Incidencia del Consumo
en Diferido

Reconstruccion
de Campanas
Publicitarias

Estudios del sector

Cualquier otro informe
ad-hoc.
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AUDIMETRO TV

Plataforma web de consulta
5 vy analisis de audiencias diarias
de television

@® Todas las cadenas medidas por Kantar.
@ Actualizacion de lunes a domingo antes de las 9:00 am.

® Segmentacion cualitativa.

@® Multiples Informes y analisis

BUSCAUIOHES ANALISIS INTELIGENTE

BLV MOBILE FAVORITOS

www.barloventocomunicacion.es 6
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AUDIMETRO TV

p Multiple analisis y apartados de consulta:

Informes cualitativos de programas.

GPC: "Guia de Programacion Cualitativa".

Analisis cadenas: DAFO, competencia, selector por franjas.
Analisis Programas: Parrillas, listados y rankings, buscador.
Descargas del total de curvas y audimetros por ambitos

BLV-Analytics (catalogacion de contenidos).

Optimizador de contenidos.
Diferido

BUSCAPELIS.

Blv-Mobile.

www.barloventocomunicacion.es 7
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BARLOVENTO
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AUDIMETRO TV

. Resultado diario audiencias:

[EUERF PN | Cadenas Autonomica:

Grupos comunicacion vs dia anterior

GRUPO GRUI TEMATICAS [ cadena]
ATRESMEDIA | MEDiasET | ORUPOTVE PAGO mnm u
7 85 84 08 03 !

*27 235 203

- -1.4(24.9) - -02(1.0)

< 430 (240 ~+3B(165) - +11(76) < -49(134) . -09(93

Consumo Television

[ 5 o ]

Promedio de espectadores 5559 5154
Media de minutos 170 158
Encienden la television 28020 26652

[ e | oo |

Promedio consumo rating 18 1.0
Min. consumo por dia/espectador 285 276.3
Audiencia acumulada % 59.5 56.6

TOTAL NACIONAL

-

consultar

Ranking de emisiones
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ANTENA 3 NOTICIAS 2

ANTENA 3 NOTICIAS 1

ELHORMIGUERO [MARIO VAQUERIZO Y GOTZON MANTULIZ]
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DEPORTES 2

EL TIEMPO 2

TELEDIARIO 2
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171112025 15:31/15:35 204 1071

171112025 21:36/21:.42 144 1914

171112025 215172154 131 1784

171112025 2058/21:38 141 1770
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AUDIMETRO TV

=] Analisis cadenas:
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AUDIMETRO TV

Parrillas de programacion:

[ i B

[ Ik

[T

Emsidn

cms @Mem: Qhsernsn

Coadiz 140 Coua 6z 19 Comadia 43 Cona iz 57 ooz 15 Coota dia 37
Canm mp 120 Gusatemp 82 Castaremg 130 Custn remg 58 Custa vemp 80 Commume 31

ox08
0750

Comatis
Mies 140

it

_J Analisis diferido:

Consultar oira fecha de datos en Diferice:  10/11/2025

Mostrar formularia de conaulta

Thulo emision

204
2804 | LA REVUELTA

5431

1939

2506 | ANTENA 3 NOTICIAS 2
3815

204
10 21:47/23:26 | ROSALIA LA REVUELTA AM: 2708

2 21:06121:36 ANTENA 3 NOTICIAS 2

242
2317 | ANTENA 3 NOTICIAS 1
3479
212

2240 | PASAPALABRA
4158

3 14:68/15:29 ANTENA 3 NOTICIAS 1
4 20:03121:04 PASAPALABRA

152
2097 | EL HORMIGUERO
4502
154

2078 | DEPORTES 2
2423

5 21:66/23:20 | ANDY. EL HORMIGUERO

s | gB | |2 DERORTES 2

4 146
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7 24537024242 DEPORTES 2
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0
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0
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% M3 18
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23|% o
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www.barloventocomunicacion.es 10



Catalogo de Servicios © Barlovento Comunicacion 2025 ) comuns

BARLOVENTO
ICACION

AUDIMETRO TV

Busca-pelis:

Datos almacenados desde (1/01/1992 hasta 17/11/2025

@ Actve 1a cadena o cadenas a consuttar pulsando sobrs s batones

MostrariOcutar | yacionales | | Autongmicas | | Pago | | Todas

Seleccionar | Nacionales | | Autonémicas | | Pago

Programa
Titulo

Titulo original

Distribuidora

Subespecialidad

Todas

Todas

Todas

Para los campos de introduccion de texto (Programa, Director, Titulo o
2

€ Es necesario cubrir o seleccionar algiin campo para poder realizar |a consuita.
1) hay que introducir al menos un minimo de Ires caracleres para poder efectuar la biisqueda.
ara concalenar biquedas uliice el simbolo '

Fecha inicial =
Fecha final =
Franja | Todas -
- Pais | Todos -
- Director
- Afio

Excluir Dia Anterior

consultar || limpiar
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w2 uan
na o wor
13 un

157 w0
134 T
438 1408

Aiga que expe

43 en s, en Husiva, 0 28 en Algan

“vermas slemantas de emprerta baboria

entaress, pos ejenplo. en Auka, donde kox 1) * de mixina hoy serén 8 maiana, 8 * e migrcoles, 5 el ] G

o0, =0 Milaga, domde | nacimienta de Ben
¥ moments para dar Una V3 5 1 Schuaad del MUNSD &R, M3 0 MERSS N MNAR. Y ATSACamos on ATES, en i Repdbics Dems
oy tenemos que Nabiar de Muias exiremas y hasta de mundacionss lamentanisments, 3 SO0 kémetros oe Teherin L3 busna notcl [

na intaa acihida comescial pate morcads 1an pinoresc: ene mds dn 700

2028 | 2030 v 2008w mD4s v | consutar

* >*
o (5] o

o

|

jin ve e asi de sspiéadida, mieolras

‘Raplisos Demosrites de o Conge

Zoo e Omaghn

rTO A4
e EE
s BB
we 2
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Gracias Laura. Buenos dias fenemas una joya que o9 sidra iuice. Tonemos hueva miel do [ |
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INFORMES CUALITATIVOS

Analisis de audiencia
‘gl exhaustivo del rendimiento
de una emision

Resultados Generales @ Curva Audiencia minuto
Evolucién Emisiones a minuto
Perfil Cualitativo @® Gananciasy Pérdidas

® Y otros mas

;:_Itj

Aportacion a la Cadena

@ & & & @&

Analisis Competencia

M x

Visualizaciones que convierten
los datos en informacidn
y la informacion en conocimiento.

www.barloventocomunicacion.es 12
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INFORMES CUALITATIVOS

Dashboard general:

1, BARLOVENTO
6 COMUNICACION

CUALITATIVO
DE AUDIENCIA CIFRAS GENERALES
LN T.NAC s Lumes

> 18.4% -

Cuata de Pancalla

CADENA TOTAL Dla

142% | wame (A
prra sy

e0ooc0oHe ¢

Perfil de audiencia:

) e = ot tn_cion_swonn
COMUNICACION e O :

PERFIL CUALITATIVO DE AUDIENCIA

[t EUEIOS g EDADES g SOCOSCOMOMED conte Perfi % Sexas

e ——
i il

BARLOVENTO
COMUNICACION

Evolucién emisiones:

) BABLovENTO .
) comunicAcion e s2 @ Fech v
EVOLUCION EMISIONES
s o0 veamide Wonrn 0
osaiz e ot avoeos [
ooy s 20 akn

o wee e o

Witimos de s 1 emoorada 01032025 - 17111120251
mas nee  mem ne me nes e o T

un we
“ "
o W ow
B e om
P e
“ v o
e we om
w o
e o

Comparativa con la cadena:

) comunicacion ATEA 3OS 2 - Y
COMPARATIVA CON LA CADENA

www.barloventocomunicacion.es 13
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INFORMES CUALITATIVOS

Franja competencia:

BARLOVENTO

FRANJA DE COMPETENCIA

Competencia Cadenas en la Franja de emisién

5]

ANTENA 3 NOTILAS 2

EVOLUCION MINUTO A MINUTO

21.8%21:05n)
16.3%(21:35h)

21.8%21:05n)

102 21.8% » 2.622.554 & (21:05h)
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Rénking de cadenas en la Franja
e

BARLOVENTO
COMUNICACION

Cuota % Sexos

Cuota % Edades
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-
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v s e
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www.barloventocomunicacion.es

§zafifrpszeirati.

BARLOVENTO
COMUNICACION

OMPARATIVO

ANTENA INOTIAS 2

© Burkoverto Comuricauke

segin ditas s Kanese Vedia

MPARATIVA EMISION ANTERIOR EVOLUCION POR EMISIONES Y TARGET

Comparativo Cualitativo:
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BLV ANALYTICS

Sistema de catalogacion
de contenidos a traveés

@ de unaherramienta de visionado
y el cruce con las audiencias

al minuto.
o,
1
Consultar los Validacion de la
subtitulos de los catalogacion por
contenidosy analistas

visionarlos. expertos.

www.barloventocomunicacion.es 15
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BLV ANALYTICS - MINUTADO

Visionado y catalogacion
@ de contenidos audiovisuales

MINUTO A MINUTO

I Anélisis N
del rendimiento CIJ e .
Analisis

por secciones 1atl .
y temas de laincidencia
de la publicidad

©)

= O

de las principales

www.barloventocomunicacion.es 16
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BLV ANALYTICS - MINUTADO

Analisis por secciones: Analisis por tematicas:

axmovenro
iy aaniovento,
i
amirico - vk
e s N AT eSO wTPAG
o = X
e
=
s
- =
" - S
o T
L o o
o | wa | o | o
Whrmatin mbsrligen "

v | e e
oz [ =
ase | 1w | o aon

— L 200 | sen ars
i P
mo | o | o
o | mes | o o
e | o
» oo | o | o -
PEE— wn = = o
o | o o
oo | oo | e oon | sox

ANALISSS POR SECDION <MADRID DRECTO> (QUOTAS)

Curva minuto a minuto: Minutado de contenidos:

© ==z
COMUNICACION
Minuto a Minuto - AM(000) - MADRID DIRECTO - Anélisis por seccién

—TELARD mlal T AD e CUATRD e LA SEKTA e TEMATICAS PAGD

BRFEFRR

e
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OPTIMIZADOR CONTENIDOS

Sistema de informacion
T‘!,‘P que permite localizar:
“minutos mas y menos rentables’

Analisis de los programas

de las principales cadenas

de television atendiendo

al diferencial de audiencia media
que consigue cada minuto

en relacion con el minuto anterior.

La plataforma ofrece la posibilidad
de visionar cualquier contenido, de una
manera agil y sencilla, en un solo click.

www.barloventocomunicacion.es 18
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OPTIMIZADOR CONTENIDOS

Consulta general:

La plataforma permite consultar los minutos totales
de un programa o cadena, ordenados de inicio a fin,

con

2

3

3

2smzen

20aan

ora0m

v

ne

nam

los incrementos y descensos de audiencia
y el subtitulado de todos sus contenidos de emision

Hoy de a Igfesia protagonista. E] obispo de Mallorca. Su excusa s de las mejores. Dice que
1 Papa les animo a todos  vacunarse y que 10 PXzo Se vacunc en la residencia de sacerdotes
nla que ni siquiera vive, También a otras 200 personas en Pontevedra. Todo se vacunaron
por delante de profesionales que tienen trato dlano con la COVID. € ruido ha vuelto a

en Espatia. ¥ ios
asunto. jCudntas vacunas han llegado hoy a Espana y cuintas estaban previstas? Pfizer nos
han enviado 351.000 dosls. Estaban previstas 350.000. AQul 1o hay ningun problema.
problema ests en las que nos deben de Iz semans anteriord

“Salvador arco
por | g e congreso. £s su

¥ expiicar qué esta ocurriendo. Esta utiizando su posicién como Ministro como trampolin
para ser candidato en las Generaitat y tener io que se flama el efecto lila. No puede ser que
& ministro saiga por la puerta de detrds. No podemos tener elecciones con las UCI al borde
el colapso. Es inaceptable. No ha comparecido durante el mes de enero el ministro de
Sanidad ante el Congreso de los Diputados porque se ha dedicado a dar mitines. €n el
imo dla del ministro. muchas criticas del resto de partidos porque No comparece en ef
congreso. Abrimos de “"Expediente Marlasca™. Butroneros es una profesién de la que
parece”

“En el curso del ano. Al Congreso vamos a lievar cosas en 15 dias. Vamos a llevar la primera

periodos posteriores de la maternidad del primer hjo. Porque allf se produce la salida de!
mercado lsboral. €l trabajo discontinuo. Aqul se problems de que las pensiones de las

*E50 serd en unas horas. pero ahora ¢l nuevo presidente sigue firmando drdenes efecuthas
‘para desmontar las politicas de Trum. Nueva York josé Angel Abad. £ a hora del tanteo.
porque el nuevo presidente deshace por aguly por 3k Ia herencia Trump una persona que
Ias medidas mas importantes llevarsn s tempo. Y por ahora en ks Casa Blanca. i 2

i dispuesto a ceder si abrir una nueva
etapa de disiogo. B Consejo de Ministros europeos exige la liberacién inmediata Exigen
desde hoy una PCR antes del viaje y una cuarentena despuds a liegar. Mis complicado es
aprobar su estimulo econdmico”

“Luis. que tiene que Ir a ""La sila azul™, Y en el sigwiente programa jugamos ya por un bote
de 1.162.000 euros. Ahora les dejamos. como siemgre. con Antena 3 Noticias. Chao. adiés.
Adis. Adibs. Datos durfsimos de s pandemia en Espana. Desde el viernes han muerto mis
760 personas y se han superado kos 90,000 contagios. Son cifras terribies que se suman al
30 nivel de ocupacién hospitalana y de las UCL La tercera ola de i3 pandemia avanza sn
control. La Unidn Europes recomienda confinamientas en las regiones con mis de 500
casos de incidencia y e50. de apicarse. afectaria 2 12 de las 17 comunidades espafiolas.
Bruselas defiende as{ una tesis similar 3 la de la mayoria de los presidentes autondmicos.”

"Detiene el vehiculo [unto a su cass & Intenta escapar. Es detenida junto & sus
‘acompafiantes. &n e coche viajaba un hijo de 3 fugitva. menor de edad. La mujer teniz una
g prisi6n para cumpiir de tres afios. Y estos g sonlos
por los que ladh las joyerias. Se colaban por
aguferos como estos. de 60 centimetros. y tenian un botin de 700,000 euros. La Policla ha
detenido a cnco hombres. Se les Imputan cinco robos en la capitaly otro en A Coruna. £5 el
momento en que Ia Guardia Civl entra en la viviends donde operaba una red dedicada af
+r46irn da Arneac o dacrin 2 Fumna Trancnnmanan Rachic U manksana an Faminnes de

@ OF % Dferenciacomegida | EF.: Emisiones finsiizades en & minum

LA SEXTA CLAVE

MAS VALE TARDE

AL ROJO VVO

ANTENA 3 NOTICIAS 2

ANTENA 3 NOTICIAS 2

ANTENA 3 NOTICIAS 2

Total: 483 resultados «

ez 0 & Minuto.

o
g0
i

R

se8 | 192 | 97

9
©
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OPTIMIZADOR CONTENIDO:S

Q Visionado de los minutos

La plataforma ofrece la posibilidad de visionar cualquier
contenido de cualquier minuto de cualquier cadena
de una manera agil y sencilla.

© DIF 2 Diferencia corregida | E.F.: Emisiones finalizades en &l minuto.

Total: 178 resuitados «

AL ROJO VIVO 6 135 55 53 100 ([ © G e
PMAT l2e

) DIF 2 Diferencia corregida | EF.: Emis —

.ROJO VIVO

.ROJO VIVO

.ROJO VIVO
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BARLOVENTO
|| COMUNICACION

BAROMETRO CTV-OTT

Investigacion Propia

) sobre la TELEVISION CONECTADA

y las Plataformas OTT’s

prime vi_(’:leo
o N\ b fubo”
’@fmp+ +
R M > CINECLICK

, o . !
ltv+I“ te@ FlixOlé
euskaltel '€

STARZPLAY NETFLIX O vodafone
Rakuten

Q: discovery+
mitele (™D

12.000
Entrevistas
anuales

www.barloventocomunicacion.es

Estudio tracking mensual
para profundizar en el
conocimiento del mercado
de laTV CONECTADAY las
OTTs en sus diferentes
categorias:

STREAMING

OTTS 4

SVOD

AVOD

FAST

21
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BAROMETRO CTV-OT1
BAROMETRO OTT: [V CONECTADA

Un estudio innovador sobre la audiencia

de laTV CONECTADA (CTV)
Dimension del Consumo Global de la TV CONECTADA (CTV)
y la Audiencia de las Plataformas de contenidos audiovisuales a partir
de una combinacion de Panel Propio de Barlovento Comunicacion
con datos de Kantar.

BAROMETRO OTT BAROMETRO OTT
TV CONECTADA TV CONECTADA

1 0g OLA OCTUBRE 2025 1 ()g OLA OCTUBRE 2025
ALCANCE T\I CON ECTADA RANKING OT%S ENTV CONECTADA
0 del televisor distinto a TV odificada umo no TIV (‘play’ y ‘otros’) OTJ 10 3{&{6@{,

*M: millones de Espectadores Unicos mensuales
prime video
~—"

NETFLIX

ESPECTADORES ESPECTADORES COB. INCREMENTAL
UNICOS TOTALES UNICOS DIARIOS (EXCLUSIVOS MES) 17,5M 473

= ) . I ’ Doulube
millones millones millones
11,6M -~
T et
eplay
83M gy
MINUTOS DIARIOS MINUTOS DIARIOS EDAD MEDIA f
POR PERSONA POR ESPECTADOR DE LA CTV
minutos/dia minutos/dia afios

PRIMEVIDED ~ NETFLIX  YOUTUBE  MOVISTAR  DISHEY+
PLUS =

ZDESEA EL INFORME COMPLETO? — @) :DESEAELINFORME COMPLETO?
iCONTACTE CON BARLOVENTO COMUNICACION! iCONTACTE CON BARLOVENTO COMUNICACION!

=

7 @
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BAROMETRO CTV-OT1
& BaAROMETRO oTT: MULTIDISPOSITIVC

Estudio sobre el alcance de las plataformas OTT’s -
MULTIDISPOSITIVO

Estudio tracking permanente durante todo el afio y de publicaciéon mensual
para profundizar en el alcance del mercado de las plataformas VOD
en Espana, asi como en las preferencias de contenidos y habitos
de consumo entre los usuarios de estos servicios.

BAROMETRO OTT BAROMETRO OTT
MULTIDISPOSITIVO MULTIDISPOSITIVO

E v,

BARLOVENTO . BARLOVENTO
COMUNICACION COMUNICACION

92 OLA SEPTIEMBRE 2025 92 OLA SEPTIEMBRE 2025
ERALES 1AS VISTOS
mensual, Ind. 18+ 7;{9 S g&éﬂ(f
USUARIOS UNICOS COBERTURA
TOTALES POBLACIONAL
37,3 95,8 %
millones
AQU[NOHAV QUIEN VIVA ADOLESCENCIA DOS TUMBAS
NETFLIX prievides Bt 235> NETFLIX NETFLIX
USUARIOS UNICOS PROMEDIO
DIARIOS POR INDIVIDUO
34,3 5,8
millones plataformas

ELJUEGO DEL CALAMAR MIERCOLES
NETFLIX NETFLIX

ZDESEA EL INFORME COMPLETO? _— DESEA EL INFORME COMPLETO?
iCONTACTE CON BARLOVENTO COMUNICACION! iCONTACTE CON BARLOVENTO COMUNICACION!

~ =
D914461757 ® 29144617 57
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IMPACTO EN MEDIOS

Seguimiento y analisis
S delimpacto econémico
e informativo en medios

Monitoreo
de la repercusion
en medios
de comunicacion
de eventos, campanas
o cualquier otro tema.. .
de interés. '

Valor Publicitario Equivalente

(VPE/AVE).

Analisis del retorno e la inversion, la reputacion
y argumentario para la busqueda
de patrocinadores.

www.barloventocomunicacion.es 24
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INVESTIGACION CUALI-CUANT!]

Panel online para investigar
,O cualquier aspecto
del mercado audiovisual

Valoracion de formatos
Imagen de percepcion de marca
Posicionamiento de cadena

Estudios de reputaciény notoriedad

@ & @& @& @

Informes ad-hoc sobre cualquier interés

www.barloventocomunicacion.es 25
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SERVICIO BUSCA-PELIS

Control del cine emitido

¢
%4 on television desde 1992

‘: Consulta de pases y audiencia

‘ Ranking peliculas

‘ Rendimiento por géneros

.i

www.barloventocomunicacion.es 26



BARLOVENTO

Catalogo de Servicios © Barlovento Comunicacion 2025 COMUNICACION

ERVICIO BUSCA-PELIS

a Miultiples apartados de consulta

Dalos almacenados desde 01/01/1982 hasta 17/11/2025.

@ Active 1a cagena o cadenas 2 consular pulsando sobre 0s botones

MostrarOcultar | Nacionales | | Autonémicas | | Pago | | Todas

Seleccionar | yagionales | | Autonémicas | | Pago

@ s necesario cubir o seleccionar algin campo para poder reaizar 13 consuta
Para los campos de introduccion de texto (Programa, Director, Titulo o Titulo original) hay que introducir al menos un minimo de tres caracteres para poder efectuar 1a biisqueda.
s concatena biquedas ilce e Smbold +

e s =
Titulo Fecha final ]

Titulo original Franja | Todas -
Distribuidora Todas - Fais | Todos -
Especialidad Todas - Director

Subespecialidad | Todas - Ado

Excluir Dia Anterior

consuita

impiar

&) Visualizacion de resultados:

= [e———
Distos semacensdes deade 01011552 hasta 17/11/2026

Mosirar formulasio de consulta

71 resutt

w o PRETTY woman o | Ha0Ee | mmer | M | W0 | ESTAOOSMOCE | DESCOMOCIO coucin 55 mB - W
w srrrewomsn S | A Reel | Mo | W0 | EETADGILMGS | DESCONOCED cowti | awmvuseus | 443 T0SS| - 128
w serrywousn s | mmaen memsr | w | weo |esmocsuuncs | oescoucco cowers owwumsws | 413 698 - 143

Sarrrywoma e | @ esel | w0 sescomoc00 coti | owmvusus | 410 687 - 180

™ [t serrywomsn mnnme | mamsm st | e | we |esmocsuuncs | oescouccmo cowns | cwmussws | 464 SIS0 - 165

B JE— JESSNY R RS [ cscmccro o s | WS #61 - 18
v = [ — SN U U U P O PSS PR
I [E— wiswa | winces | rooer | | wo |cmomisacs | oocowcos | cow wews w7 o - m
| e — o | mmmee | e | | | cmecsmes oo e semwsws | 281 @6 . 11
R — JESSSRS [RPRIRY PR UR [N S pe— comuews %6 Ws - m

Exportar s EXCEL [
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INDICE DE RELEVANCIA:
TELEVISION PUBLICA

Indicador multifactorial

que permite mediry conocer
v el porcentaje de la sociedad

que considera relevante

la cadena publica.

COMBINA 3 FACTORES Y 3 FUENTES:

SERVICIO PUBLICO

€ % espectadores
Unicos ® 9% de pluralidad territorial

4 % de pluralidad politica

Audiencia declarada

Utilidad social

Imagen de marca

Notoriedad social y econémica
Fundamentos de servicio publico

® % ® % @
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CONSULTORIA DIGITAL

Analisis del comportamiento
de la audiencia en Internet

0

“ Métricas de consumo,
_ _ | 4 visitantes unicos,
ks ' perfiles...

A/ por categorias
y dispositivos

.l Ly
—

W A ., .
E ‘A Segmentacion dominios
L

4 Elaboracién del “*Rosco del consumo

audiovisual”, un informe de referencia en
el mercado, que agrupa el consumo de
contenidos audiovisuales en television,
ordenadory dispositivos moviles.
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CONSULTORIA DIGITAL

EL ROSCO DEL CONSUMO AUDIOVISUAL:

INVESTIGACION PROPIA
DE BARLOVENTO COMUNICACION

Metodologia: Analisis ind. 18+

EL ROSCO DEL CONSUMO AUDIOVISUAL de los grandes grupos audiovisuales EL ROSCO DEL CONSUMO AUDIOVISUAL de los grandes grupos audiovisuales

— esomn === Septiembre 25 @)=

Videametris

Individuos 18+ afios
Tiempo minutos persona/dia

Propésito: Barlovento Comunicacién analiza el total del
consumo audiovisual y recoge en un mismo informe el consumo
de ¢ di I los datos de Kantar
(television) y Comscore (ordenador, movil y tablet) para poder
ofrecer el “Share audiovisual agregado”.

Minutos en Kantar (nesls Difrkd) | 18 sep 25
/P % Do sobre d Tots Corsimme Auiovinss

Metodologia: Para la agregacion de consumos se rtve .- - -
utiliza la métrica homologable en ambos sistemas de i s sone.
medicion que es el nimero de minutos diarios que - P Y
consume cada individuo. - i

Target: 25-54 afios Conceptos de analisis:

EL ROSCO DEL CONSUMO AUDIOVISUAL de los grandes grupos audiovisuales CONCEPTOS Y FICHA TECNICA DEL ROSCO CONSUMO AUDIOVISUAL

Septiembre 25 @SS | | Sirterme ctborate por beriovamts Comumeasiin sou dutes do Kentor y Comnvers (VIX® VidooHotrs KANTAR % comscore @) 222

Individuos 25 a 54 afos
Tiempo minutos persona/dia

el gru
p ‘como la propiedad “Atresmedia” en Comscore (VideoMetrix).

— ’ [Grupo MEDIASET (Kantar + Comscore vMX) |4 Ce

Incluye o sempo grupo asi como

Grupo RTVE: (Kantar + Comecors VM), propiedad “RTVE" en Comscore Only Panel (VidcoMetrx).

. T — et
= YOUTUBE € cmrcore VMO 2 3 2 i
rtve ”
t RESTO TV (Kantar) o Aatondmic Trece,

T om0 25 = -
correspondiente a Atresmedia, Mediaset, RTVE y Youtube.
Incluye el apartado “Internet” de Kanta de “Otros consums del televisor”y donde s recoge ol

PrimeVideo, HEO, Youtube.
, Inlaye log apertados “Pay” faproduciénly "Otros usos” (Wdeojuepos, radio TOT, tc) de Kentar de
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INFORMES AL MERCADO

Barlovento Comunicacion se ha consolidadc

como la consultora de referencia como Fuente de Informaciol
en los medios de comunicacion, gracias a su profesionalidar
e independencia en sus publicaciones

PUBLICACIONES
MENSUALES

Nota del mes

* Audiencia Diferido

* ElRoscodel Consumo
Audiovisual

Barometro CTV-OTT

PUBLICACIONES
DIARIAS

Audiencias TV
con los principales
titulares

PUBLICACIONES
ANUALES

Informe Ecosistema-
Televisivo anual

* Nota Campanadas

Nota Mensaje del Rey

Ademas de especiales:
* EGM (segunoleada)
* Eventos especiales

www.barloventocomunicacion.es 31
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Y. 914461757
blvcom@barloventocomunicacion.es

> www.barloventocomunicacion.es

Siguenos en Redes: @blvco™
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