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CONSULTORIA AU

La audiencia en diferido registra el consumo no lineal de contenidos televisivos a lo
largo de los siete dias siguientes a la emisién en directo (lineal), asi como el diferido en
el mismo dia de dicha emision (vosdal).
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EMISION MAS VISTA

- La emisidon mas vista este mes en diferido es 'LAPROMESA' (La1, 21-jul-
26) con 312.000 espectadores de audiencia media (el 29% del total
audiencia lograda por la emision de ficcion es por su audiencia en
diferido).

TOP 10 CADENAS

- Las cadenas que tienen un mayor consumo en diferido son La1, A3,
CUATRO, T5, La2, LASEXTA, ESTRENOS por M+, DAZN Mundial, FDFy TV3,
entre las diez primeras.

TIEMPO CONSUMO TV EN DIFERIDO

- El consumo en diferido es de 6 minutos por persona al dia, lo que
representa el 4% del total consumo televisivo. En el caso de las
‘Tematicas de Pago', el consumo en diferido supone el 11% del total del
consumo de pago.

ESPECTADORES UNICOS

- Los espectadores unicos del consumo en diferido en este mes es de
20,7 millones, con un promedio diario de 3,5 millones.

Elaborado por Barlovento Comunicacién, segun datos de Fifty5Blue
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RANKING CADENAS POR AUDIENCIA MEDIA

EN DIFERIDO

Cuota de pantalla sobre el total Diferido

1-lal e 16,0
2-A3 IR 14,8
3- CUATRO s 4.6
4-T5 I 4,3
5-La2 B 3.8
6- LASEXTA B 3,2
7- ESTRENOS por M+ B 2,7
8- DAZN Mundial W 2.6
O-FDF BB 2.4
10-TV3 B 2,0
11-WARNERTV B 1,8
12- MOVISTARPLUS BB 1.8
13-DAZNF1 BB 1,6
14- ATRESERIES B8 1,5
15-COSMO B8 1,5
16- STARCHANNEL B 1,4
17-NOVA B8 1,3
18-CLAN BB 1,2
19-CALLE13 B8 1,1
20-VEO7 B8 1,1
21-BEMADtv 8 0,9
22-DKISS @ 0,8
23- CANAL HOLLYWOOD @ 0,8
24-MEGA B 0,8
25- COMEDY CENTRAL @ 0,8

Elaborado por Barlovento Comunicacion, segun datos de Fifty5Blue
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RANKING TOP 25 EMISIONES EN DIFERIDO

* Se sombrean las cadenas Teméticas de Pago. Emisiones 5+ minutos de duracion.

-H - =
diferido sobre la

Titulo/Descripcion Cadena audiencia
totalizada de la

emision

1 LAPROMESA Lal 21-jul-26 18:40 - 29%

2 LAPROMESA La1 22-jul-26 18:43 - 24%

3 LAPROMESA La1 31-jul-26 18:37 - 27%

4 LAPROMESA La1 30-jul-26 18:44 - 26%

5 LAPROMESA La1 27-jul-26 18:39 - 25%

6 LAPROMESA La1 08-jul-26 18:38 - 23%

7 LAPROMESA La1 28-jul-26 18:40 - 24%

8 CINE / ALTAS CAPACIDADES ESTRENOS por M+ 31-jul-26 15:51 - 97%

9 SUENOS DE LIBERTAD A3 27-jul-26 15:57 - 18%
10  LAPROMESA La1 09-jul-26 18:40 - 25%
1 LAPROMESA Lal 15-jul-26 18:39 - 22%
12 SUENOS DE LIBERTAD A3 22-jul-26 15:56 - 17%
13 TUCARAME SUENA A3 03-jul-26 22:29 - 16%
14 LAPROMESA Lal 03-jul-26 18:38 - 21%
15  SUENOS DE LIBERTAD A3 23-jul-26 15:56 - 18%
16 TU CARAME SUENA A3 10-jul-26 23:15 - 17%
17 LAPROMESA La1 29-jul-26 18:40 - 21%
18 SUENOS DE LIBERTAD A3 08-jul-26 15:55 - 16%
19 LAPROMESA Lal 16-jul-26 18:41 - 21%
20  SUENOS DE LIBERTAD A3 24-jul-26 15:56 - 17%
21 SUENOS DE LIBERTAD A3 01-jul-26 15:54 - 15%
22 VALLE SALVAJE Lal 03-jul-26 17:47 - 21%
23  SUENOS DE LIBERTAD A3 13-jul-26 15:55 - 15%
24 SUENOS DE LIBERTAD A3 30-jul-26 15:58 - 17%
25  MAESTROS DE LACOSTURA CELEBRITY La1 29-jul-26 23:05 - 30%

Elaborado por Barlovento Comunicacioén, segun datos de Fifty5Blue
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RANKING EMISION MAS VISTA EN DIFERIDO POR LOS
PRINCIPALES GENEROS DE PROGRAMACION

Audiencia media (000) en Diferido
* Porcentajes: peso de la audiencia en diferido sobre la audiencia totalizada de la emisién.
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Elaborado por Barlovento Comunicacion, segun datos de Fifty5Blue
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RANKING EMISION MAS VISTA EN DIFERIDO
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POR CADENAS

* Se sombrean las cadenas Teméticas de Pago. Se muestran las 50 primeras.

La1

ESTRENOS por M+
A3

DAZN MotoGP
DAZN F1
MOVISTARPLUS
TV3

LASEXTA

DAZN Mundial
CUATRO

T5

La2

WARNER TV

CLAN

ORIGINALES por M+
FANZONE por M+
VACACIONES por M+
C.SUR
TELEDEPORTE

FDF

AXN
DOCUMENTALES por M+
ATRESERIES
COMEDY CENTRAL
CcosMo

SQUIRREL DOS
ORGULLO por M+
DISNEY Ch

AXN MOVIES

MEGA

CALLE13

VEO 7

STAR CHANNEL
TELEMADRID

CINE ESPANOL por M+
NICKJR

TCM

CANAL HOLLYWOOD
NOVA

BOING

DARK

BEMADtv

NEOX

SX3/33

TV3CAT

DKISS

AMC
NICKELODEON
DRAMA por M+
DIVINITY

Titulo/Descripcion

LAPROMESA

CINE / ALTAS CAPACIDADES

SUENOS DE LIBERTAD
MOTOCICLISMO:MUNDIAL:MOTOGP / G.P.ALEM/
FORMULA 1/ G.P.HUNGRIA

33 DIAS/JUNTOS Y LIBRES

JOC DE CARTES ESTIU/EL MILLOR RESTAURANT IM
ANATOMIADE.../EL FIN DE LARUTA

PRORROGA FUTBOL:COPA MUNDIAL / NORUEGA
HORIZONTE

SANDOKAN / EL TIGRE DE MALASIA

HISTORIA DE NUESTRO CINE:PELICULA/TARDE PA
CINE /{ATODO TREN!DESTINO ASTURIAS

BLUEY

LEO TALKS

CINE / LOS SECRETOS DE LA ROJA,CAMPEONES L
CINE / ANACONDA(2025)

LO FLAMENCO

DENOMINACION DE ORIGEN:LAFORJADE UN SUEI
LA QUE SE AVECINA/UN RESISTENCIAHEROICA,U
ESPECIAL SPIDER-MAN:TOM HOLLAND / SPIDER-
LA MAS GRANDE / ACTO 1

CRIMEN EN EL PACIFICO / PATADA DE CAPOEIRA
CINE / ¢ QUE TE JUEGAS?

EL VIAJERO / ELLADRON DE NOCHES
DESAPARECIDA/LAS CLAVES

SE TIENE QUE MORIR MUCHA GENTE
PHINEAS Y FERB

CINE / ESTA CASAES UNA RUINA

WINANETA SHOW DE FUTBOL

CINE / ASESINATO EN GASCUNA

BLUE BLOODS,FAMILIADE POLICIAS

HIGH POTENTIAL

EL ANALISIS:DIARIO DE LANOCHE

CINE/LUGER

LA PATRULLA CANINA

CINE / MILLION DOLLAR BABY

CINE / EN BUSCA DEL ARCA PERDIDA

CUENTO DE UNANOCHE

LOS THUNDERMAN / ZAPATOS DE BAILE
CINE/LOS OTROS

CINE/DOS TONTOS MUY TONTOS

LOS SIMPSONS

EL DETECTIU CONAN

TELENOTICIES VESPRE

SOY INCREIBLE

CINE / CHLOE

SAMY CAT/VOLVIENDOSE LOCOS

CINE/ LAMUERTE Y LADONCELLA

NEW AMSTERDAM
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Audiencia
mediaen
diferido

21-u-26  [IINETZIN
31-ju-26 [IINZ6200
27-jui-26  [INNZS7IN
12-ju-26 1200
26-jul-26 [TA7s
23-jul-26 [53
29jul-26 [ 29
12-jut-26 116
11-jul-26 111
o1-ut-26 [ 110
22jut-26 [ 109
31ju-26 [ 67
12-jui-26 [ 66
31u-26 [ 60
o6-jui-26 1 52
o6-jui-26 [ 49
25-jul-26 [ 49
o4-ju-26 [ 46
13ju-26 B 45
31u26 [l aa
26-jul-26 [ a4
10-jut-26 1 a3
o4ju26 |l 37
o5-jut-26 [l 37
15-jul-26 [ 37
07u-26 [l 35
o1-jui-26 1 35
15-jut-26 | 35
o5-jui-26 | 34
124u-26 [l 34
12-jut-26 [l 34
14-ju-26 B 33
02-jui-26 I 33
274u26 Bl 33
04-jui-26 | 31
27-jut-26 I 30
02-jui-26 [ 28
o1-jui-26 | 28
28ju-26 | 28
osju-26 I 27
21-ut-26 I 27
06-jut-26 I 24
o1-jut-26 I 24
10-jut-26 I 23
26-ju-26 I 23
24-ju-26 I 22
02-ju-26 I 22
01-jut-26 fI 22
11-jut-26 [ 22
26-jul-26 I 21

Elaborado por Barlovento Comunicacion, segun datos de Fifty5Blue

29%
97%
18%
46%
36%
97%
32%
15%
10%
10%
11%
25%
71%
57%
84%
100%
91%
98%
57%
23%
52%
86%
18%
73%
86%
100%
100%
100%
64%
54%
58%
21%
72%
25%
100%
100%
100%
68%
11%
32%
68%
16%
12%
85%
82%
23%
71%
96%
100%
62%




)\ BARLOVENTO
COMUNICACION
TIEMPO CONSUMO

Pesodelconsumoen DiferidosobreelTotal TV

CONSUMO DIFERIDO TTV

[
6' minutos /
persona/dia
ABIERTO
4| minutos
persona/dia
ABIERTO TEM.PAGO

- \
TEMATICAS PAGO \
2% 11%
2 §  minutos
persona/dia

*Datos en redondeo

Diferido: audiencia registrada durante los 7
dias siguientes a la emision en directo (lineal).

Ind. 4+ (+inv) | ESPANA (+2rT) | LINEAL+DIFERIDO| TSD

Elaborado por Barlovento Comunicacion, segiun datos de Fifty5Blue
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@ AUDIENCIA ACUMULADA DIFERIDO

TOTAL ESPECTADORES UNICOS MES 2.1 0 Jy ARVIITTTER

ESPECTADORES UNICOS DIARIOS [ J S V[T TE

ESPECTADORES UNICOS,
¢Cuanto tiempo se dedica al consumo en diferido?

1.032.000

815.000 920.000
# @ # g 331 .
<30 min. 30-60 min. 1-2 horas 2-3 horas +3 horas

Elaborado por Barlovento Comunicacion, segun datos de Fifty5Blue




BARLOVENTO
COMUNICACION

CONSULTORIA AUDIOVISUAL Y DIGITAL

m PERFIL CONSUMO TV DIFERIDO
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@ PESO CONSUMO DIFERIDO POR JORNADA

El consumo en diferido incluye el visionado de los

siete dias siguientes de la emision en directo de la
68% cadena. El "vosdal" (view on the same day as live")

representa el 53% del total y el dia siguiente el 15% .

53%

15%
l 7% 5% 5% 5% 5% 5%
HE B = = = =
vosdal Dia1 Dia 2 Dia3 Dia4 Dia5 Dia6 Dia7

*"View On the Same Day As Live"

Elaborado por Barlovento Comunicacion, segun datos de Fifty5Blue
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cQué es ¢Qué servicios ofrecemos?
Barlovento
comu nicaCién? Disponemos de una completa publicacién

electrénica de Analisis de Audiencias:
o o “AUDIMETRO TV",
Somos una Consultora Audiovisual y Digital asi como un Big-Data de contenidos

®
e
especializada en estrategia, marketing L I “BLV ANLYTICS”,
e investigacién cualitativa I un Desarrollador de Programacion
y cuantitativa del Ecosistema Audiovisual, y Audiencias:

con atencién preferente al anélisis UL AT TR Ty AL

de la industria televisiva y las audiencias. 37 2 I (I LD G 2
su servicio en el sector Clnematogréﬁcﬂ

de la television.
“BUSCAPELIS

:Como contactarnos?

Igualmente analizamos el panorama
del Consumo y Ocio Digital

y las tendencias mas relevantes

de los nuevos actores de las plataformas
de streaming (OTT's) mediante
investigacién cualitativa ad-hoc

para el suscriptor del servicio
"BAROMETRO TV-OTT",

)
LIdmanos C& '

Y una persona del
equipo comercial
hablara contigo.
9144617 57

barloventocomunicacion.es

Suscribete a nuestra Newsletter
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