INFORME MENSUAL

DEL COMPORTAMIENTO
DE LOS ESPECTADORES EN

TELEVISION

ESPANA

Septiembre 2026

BARLOVENTO
COMUNICACION




BARLOVENTO

Q= Informe Audiencia TV en Espana | Septiembre 2026 COMUNICACION

Elaborado por Barlovento Comunicacion, segun datos de Fifty5Blue
y
Indice

Titulares destacados.

Vision Global mercado TV.
Espectadores Unicos TV Tradicional.
Consumo TV Tradicional.

Consumo Hibrido.

Total Consumo Total Televisor.
Ranking Cadenas en Abierto.
Liderazgos demograficos.
Informativos diarios.

Emisiones mas vistas en Abierto.
Cadenas Autondmicas.
Informativos Autondmicas.
Tematicas de Pago.

Ranking Tematicas Pago.

Emisiones mas vistas Tematicas de Pago.
Grupos de Comunicacion.

Actividad Publicitaria.

Ficha técnica.



BARLOVENTO

Q= Informe Audiencia TV en Espana | Septiembre 2026 COMUNICACION

Elaborado por Barlovento Comunicacion, segun datos de Fifty5Blue

Titulares

ESPECTADORES UNICOS TOTALES:

+ Los Espectadores Unicos acumulados en el mes en Television Tradicional alcanzan la cifra de
43,3 millones (el 91% de la poblacién de Espana).

ESPECTADORES UNICOS DIARIOS:

« Unpromedio de 26.110.000 espanoles ven, cada dia, la Television Tradicional al menos un
minuto (el 54,9% de la poblacion).

TOTAL CONSUMO DE TELEVISOR (TRADICIONAL + HI'BRIDO):

« Eltiempo deltotal consumo del Televisor es de 206 minutos por persona al dia (repite
resultado). Ademas, el tiempo por espectador al dia es de 327 minutos (-1', -0,3% vs sep-25).
CONSUMO TV TRADICIONAL:

« Elconsumo de Television Tradicional es de 272 minutos por espectador al dia (-3',-1,1% vs.
aino anterior) y de 151 minutos por persona al dia ( -2', -1% vs afo anterior).

CONSUMO HiBRIDO (Otros Consumos Audiovisuales):

« ELConsumo Hibrido es de 55 minutos por persona al dia (+ 3', + 6% vs. afno anterior). Por
espectador al dia el promedio es de 183 minutos (+ 2', + 1% vs. afio anterior).

CONSUMO HiBRIDO EXCLUSIVO:

« Laaudiencia exclusiva diaria del Consumo Hibrido, es decir, el nimero de personas que usa el
televisor para otra actividad diferente a ver la Television Tradicional es de 3.636.000 espectadores.

TOP 3 POR GRUPOS EDITORIALES:

« Atresmedia es el grupo lider con el 24,9% de cuota de pantalla. Le sigue MEDIASET con el
22,8%y en tercer lugar GRUPO RTVE con el 18,7%.
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TOP 3 CADENAS GENERALISTAS NACIONALES:

« A3(12,8%) es la cadena mas vista en los tltimos 6 arranques de temporada. En 22 posicion se
sitia Lal (12,1%) con su mejor septiembre de los ultimos 15 aiios. El 3er lugar es para
AUTONOMICAS (8,5%).

TOP 3 CADENAS AUTONOMICAS:

« TV3 (13,1%) encabeza el ranking de Cadenas Autonémicas con mayor cuota, seguida de
ARAGONTV (11,1%)y C.SUR (9,8%) de cuota de pantalla en sus ambitos de emision.

TOP 3 CADENAS TEMATICAS DE PAGO:

« Elconjunto de Tematicas de Pago firman el mejor septiembre de su historia 12,4 % de cuota,
encabezado por: LALIGATV por M+ (0,4 %), DAZN LaLiga (0,4 %) y WARNER TV (0,3 %).

EMISION MAS VISTA DEL MES (sin simulcast):

+ Laemision mas vista corresponde a FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE / ESPANA-CROACIA (La1,
29-sep-26) con 5.165.000 de audiencia mediay 40,2% de cuota de pantalla.

MINUTO MAS VISTO DEL MES:

« Elminuto de oro del mes se produce durante la emision FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE
ESPANA-CROACIA (La1, 29-sep, 22:31h) con una audiencia de 6.289.000 espectadores.

INFORMATIVOS DIARIOS MAS VISTOS:

« Los informativos de A3 (1.791.000 de audiencia mediay 19,2% de cuota) son los mas vistos en
Espafia en el promedio de las ediciones de sobremesay noche de lunes a domingo por 6 afiosy 9
meses consecutivos.

ACTIVIDAD PUBLICITARIA:

« Seregistra actividad de 1.395 anunciantes diferentes. Desciende la presion publicitaria de
GRPs en un -9,5% y el numero de campanas activas un -6,5%.
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Vision global
Consumo TV Tradicional Cadena lider

272" 3 -1 A3

, *Dif. sep-26 vs. sep-25
espectador/dia 0
1 2,8 A) -0,2 “DIf. sep-26vs. sep-25

ﬂ 5ﬂ ’ 2" 1% Ranking cadenas

persona/d |’a *Dif. sep-26 vs. sep-25 * = cadena con mas Esp.Un.
*Dif. sep- E d

Rnk Cadena Cuota e j:le:;: (:;Z? Cob%

- . 1 A3 12,8% -0,2 30.013  63,1%
Espectadores Unicos 2 1|z 05 fraaeds e
o o 3 AUT 8,5% 0,0 26.870  56,5%

TV Tradicional 4 500 sa% 08 | 278te  sas
ACUMULADO MENSUAL cober 5 CUATRO 71%  +15 27.908  58,7%
oberturames 6 LA SEXTA 53% -0,6 27555  57,9%

{

43.299.000 9 1 0 % 7 La2 3,6% +0,6 24.825  52,2%

9 8 FDF 21% -02 15245  32,1%

9 NOVA 21%  +0,2 10012 21,0%

PROMEDIO DIARIO Coberturadia 10 ATRESERIES 1,9% 0,0 10.301 21,7%
1 ENERGY 1,8% -0,6 12195  25,6%

0 0,

26.110.000 54 9% 12 NEOX 1,8%  +0,1 16520  34,7%

9 13 TRECE 1,7% -0,3 11918 251%

14 DMAX 1,6% -0,1 14606  30,7%
15 BEMADtv 1,6% 0,2 14.352  30,2%
Consumo Hibrido 16 VEO 7 13% +08 9.016  19,0%
17 24H 13% +0,2 14431 30,3%
18 DKISS 12% 0,0 10113 21,3%
] = INTERNET 19 SQUIRREL DOS 11% - 9.266  19,5%
+3' 6% mormos 20 DIVINITY 11% -0,3 11.396  24,0%
21 TELEDEPORTE 1,1% 0,0 13.022  27,4%
persona/dia 22 MEGA 1,1% -0,3 12.395  26,1%
23 SQUIRREL 0,9%  -0,1 11.884  25,0%
24 BOING 0,9% 0,0 10.845  22,8%
consu mo 25 TEN 0,8% -0,2 8239  17,3%
26 CLAN 0,7% -0,2 10318 21,7%
TOTAL TELEVI So R 27 REAL MADRID HD 0,6%  -0,1 2.063  19,1%
28 LALIGA TV por M+ 0,4%  -0,1 4846  10,2%
U U 29 DAZN LaLiga 04% 0,0 4975  10,5%
30 AUT PRIV 0,3% 0,0 5151  10,8%

0%

ersona/dia espectador/dia L.
P Tematicas Pago= 12,4% (+0,8)

*DIf. sep-26vs. sep-25

o o~ e o MINUTO MAS VISTO
Emision mas vista

La1 6.289.oc

FUTBOL:UEFANATIONSLEAGUE/ESPANA-CROACIA, 29- FUTBOL:UEFANATIONS LEAGUE

sep-26 -
5.165.000 de audiencia mediay 40,2% ESPANA-CROACIA
Lal, 29-sep, 22:31h
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Espectadores Unicos
TV Tradicional

Los espectadores unicos acumulados en el mes de septiembre 2026
alcanzan la cifrade 43.299.000, que representa el 91% de la poblacion de
Espanfa, que si contacta con la Television Tradicional.

26.110.000 de espanoles ven cada dia la Television Tradicional al menos un
minuto, es decir, el 54,9% de la poblacion.

Por otro lado, se registran 4.264.000 'telefobicos', es decir, espanoles que
no han visto en ningin momento la television, esto supone el9% de la
poblacion de Espana.

ESPECTADORES UNICOS(000) ESPECTADORES UNICOS (000)
Ind. 4+ I 26.110 IND.4+
HOM s 12.556 HOM
MU) s 13.554 MUJ
4-12 = 1.505 4-12
13-24 ma 2.001 13-24
25-44 mmmm 4.926 25-44
45-64 mmmmmm 9.741 45-64
65-74 mmm 4.007 65-74
75+ mmm 3.930 75+
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Consumo TV Tradicional

Eltiempo de consumo de TV Tradicional por espectador* al dia es de 272
minutos (-3 minutos, -1,1%, con respecto al aiio pasado).

Eltiempo de consumo de TV Tradicional por persona* al dia es de 151
minutos (-2 minutos, -1%, con respecto al aiio pasado).

Los grupos sociodemograficos que mas tiempo dedican al dia aver
television son: por sexos, las mujeres (160') y, por cortes de edad, las
personas de 65 a 74 aios (295') y los mayores de 74 anos (328').

Tiempo espectador/dia

TlempO persona/dla Mismo mes desde 1992:

151' - 2:31 272

-3'-1,1%

Minutos persona/dia porcortes deedad:

P, [ 160'
m m -2% /29
Hombres Mujeres 178" +3%

5.—328'
/ - 1%
]
50'—47'— 70 -3%
-6% -8% 7%
Minutos persona/dia porregiones: 4-12  13-24 25-44 45-64 65-74 75+

184" 17¢' 175

162' 158' 453 ' ' \ , ,
151' 149' 146' 145' 142' 135 41300 108
111'
=2% || +1%|| +5%|| -7% || -2%]|| -4%||-1% || -4%|| -8% || - 8% -110/1 0% || +2%|| -2% | -6%
AST CYL AND GAL MUR CLM ESP VAL ARA PVAS CAN CAT BAL MAD NAV

*Diferencias sep-26vs. sep-25

* Persona: sobre el total universo poblacional de Espafia= 47.563.000 individuos.
* Espectador: sobre el total de los que ven televisién (Espectadores Unicos)= 26.110.000 individuos.
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Consumo Hibrido

Eltiempo del Consumo Hibrido ('Otros Consumos Audiovisuales') es de 55
minutos por persona al dia (+6% con respecto a septiembre 2025).

Estamodalidad de consumo representa el 27% del total uso del televisor en
Espafay se compone de <Internet/ Streaming> (49 minutos), <Play / Video
grabado> (3 minutos) y <Otros / videojuegos y radio> (3 minutos).

La audiencia exclusiva de esta modalidad, es decir, el numero de personas
que usa diariamente el televisor para otra actividad diferente aver la
Television Tradicional es de 3.636.000 espectadores.

14
Minutos  +3 MILLONES MILLONES
PERSONA/DIA G0/ ESPECTADORES UNICOS ESPECTADORES UNICOS
TOTALES DIARIOS

*Dif. sep-26 vs. sep-25

“INTERNET” “PLAY” “OTROS”
Streaming y consumo de video R ducciéon d tenid S .
"No identificado" como televisién g,asfézslzﬁfzm?t;%'l le:; 70ds|'as Videojuegos y Radio TDT.

cuyo origen es Internet. previos).

J &

INTERNET PLAY OTROS
CONSUMOS
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Total Consumo Televisor

Eltiempo total de uso del televisor, Tradicional + Hibrido, es de 206 minutos
por personaaldia(0',0% con respecto al mismo mes del afio pasado) y de 327
minutos por espectador al dia(-1',-0,3 % vs. pasado afo).

En las siguientes tablas se desglosan los resultados de las modalidades:

TERMOMETRO DEL USO DEL TELEVISOR:
TELEVISION TRADICIONAL + CONSUMO HIBRIDO

TELEVISION *Dif. sep-26 vs. CONSUMO *Dif. sep-26 TOTAL *Dif. sep-26
TRADICIONAL sep-25 HIiBRIDO vs. sep-25 TELEVISOR vs. sep-25

Minutos diarios porpersona 151" 2n:31m -2 -1% 55" onssm +3' +6% 206" 3nm 0 0,0%
" Minutos diarios por espectador 272" 4n:32m -3 -1% 183" 3h03m +2' +1% 327'5h27m -1' -0,3%
5 Espectadores tnicos diarios (000) 26.110 +94 +0% 14.251 +667 +5% 29.746 +425 +1,4%
\E Cobertura diaria total poblacion% 54,9% -0 -1% 30% +1 +4% 62,5% +0 +0,3%

= Espectadores tnicos totales (000) 43.299 +615 +1,4% 34.853 +588 +2% 44.935 +635 +1,4%

Cobertura mensual total poblacién% 91% +0 +0% 73,3% +1 +1% 94,5% +0 +04%
Minutos de consumo *Dif. sep-26 *Dif. sep-26 *Dif. sep-26
diarios por persona TRADICIONAL vs. sep-25 HIBRIDO vs. sep-25 TELEVISOR vs. sep-25
Ind. 4+ (inv) 151" 2h31m | -2 -1% BB' | ohs55m +3' +6% 206' 3h26m 0 0%
HOM 142'  2h22m 1" -1% BB' | oh:55m | +3' +6% 196"  3h:16m | +1' +1%
MUJ 160' 2h4om -4 -2% B@' ohssem  +3' +6% 215' 3n35m -1 -0%
0 4-12 50' ' onsom -3 -6% 64' 1h04m +5 +8% 114" 1h:B4m | +2'  +2%
E 13-24 47' oh47m -4 -8% 39' oh39m +2' +5% 86" | 1h26m -2 -2%
% 25-44 70' thiom -5 -7% 62'  1h:02m | +1' +2% 132' 2h12m | -4 -3%
F 4564 178' 2hs58m -6 -3% G5'  1h05m | +3' +5% 242' 4hi02m -4 -2%
65-74 295"  4h555m | -4 -1% BB' | oh:55m | +8' +17% 349" 5h49m | +3' +1%

75+ 328' 5h:28m  +11" +3% 25’ Oh:25m  +5' +25% 353" 5h:53m  +16' +5%
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Ranking cadenas

La cadena mas vista en Espafna es A3 con el 12,8% de cuota de
pantallay 30.013.000 de espectadores unicos en el mes.

Los espectadores unicos del total cadenas en Abierto son
42.560.000 espectadores, el 89,5% de la poblacion.

A3(12,8%) es la cadena mas vista en los ultimos 6 arranques de temporada.

En 22 posicion se sittiia Lal (12,1%) con su mejor septiembre de los ultimos
15 anos.

El 3er lugar es para AUTONOMICAS (8,5%).

El cuarto puesto es paraT5 (8,4%).

CUATRO (7,1%, con su mejor arranque de temporada de los ultimos 11 afnos)
y LA SEXTA (5,3%) en quinto y sexto lugar.

Les siguen La2 (3,6%), FDF (2,1%), NOVA (2,1%) y ATRESERIES (1,9%) para
completar latabla de las diez primeras. La2 firma su mejor septiembre de
los dltimos 18 aiios.

El conjunto de las mas de 80 cadenas que conforman las Tematicas de Pago
(12,4%) se analizan en un epigrafe independiente.
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Ranking cadenas

Cadena

*Dif. sep-26

*Estrella= cadena con mas Esp.Un.

Espectadores

(EELUREEN  Unicos (000)
1 A3 12,8% -0,2 30.013 63,1%
2 La1 121% +0,5 7.732.846 69,1%
3 AUT 8,5% 0,0 26.870 56,5%
4 T5 8,4% -0,8 27.819 58,5%
5 CUATRO 7,1% +1,5 27.908 58,7%
6 LA SEXTA 5,3% -0,6 27.555 57,9%
7 La2 3,6% +0,6 24.825 52,2%
8 FDF 21% -0,2 15.245 32,1%
9 NOVA 21% +0,2 10.012 21,0%
10 ATRESERIES 1,9% 0,0 10.301 21,7%
11 ENERGY 1,8% -0,6 12.195 25,6%
12 NEOX 1,8% +0,1 16.520 34,7%
13 TRECE 1,7% -0,3 11.918 25,1%
14 DMAX 1,6% -0,1 14.606 30,7%
15 BEMADtv 1,6% -0,2 14.352 30,2%
16 VEO 7 1,3% +0,8 9.016 19,0%
17 24H 1,3% +0,2 14.431 30,3%
18 DKISS 1,2% 0,0 10.113 21,3%
19 SQUIRREL DOS 1,1% - 9.266 19,5%
20 DIVINITY 1,1% -0,3 11.396 24,0%
21 TELEDEPORTE 1,1% 0,0 13.022 27,4%
22 MEGA 1,1% -0,3 12.395 26,1%
23 SQUIRREL 0,9% -0,1 11.884 25,0%
24 BOING 0,9% 0,0 10.845 22,8%
25 TEN 0,8% -0,2 8.239 17,3%
26 CLAN 0,7% -0,2 10.318 21,7%
27 REAL MADRID HD 0,6% -0,1 9.063 19,1%
28 LALIGA TV por M+ 0,4% -0,1 4.846 10,2%
29 DAZN LaLiga 0,4% 0,0 4.975 10,5%
30 AUT PRIV 0,3% 0,0 5.151 10,8%

Tematicas Pago= 12,4% (+0,8)

BARLOVENTO
COMUNICACION
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Liderazgos Demograficos

O A3es lider entotal Individuos (12,8%), en mujeres (15,2%), en el grupo
de 65 a 74 anos (14,5%) y en mayores de 75 afos (16,8%).

O Lallider en hombres (12,2%), en jovenes de 13 a 24 ainos (11,8%), en
adultos jovenes de 25 a 44 aios (11,2%), en maduros de 45 a 64 ahos
(11,8%)y "Target Comercial" (12,1%).

© BOING lider en nifios de 4 a 12 afios (13%)
En las siguientes tablas se detallan los liderazgos por targets, regiones, franjas y dias.

LIDERAZGOS CUOTAS
TARGETS ]
CADENALIDER
Targets LIDER 22 0OPCION 32 OPCION FRANJAS HORARIAS
Ind. 4+ (inv) | > A3 La1 AUT
HoM > a1 [EEN CUATRO | MANANA |
PRI < I tai ) IEEN Wiad
= IEPIRY BONG [ A3 | CLAN |
a | a2 o lal BT
o 25-44 > tai1 I s
w 4564 | > lai X CUATRO A3 | T5 Lal
65-74 >IHEE  La AUT i
75+ N A3 | AUT La1l i CADENALIDER
T.COMERCIAL | > T A3 R DIAS DE LA SEMANA
g’:‘: ;) “ t:i “Ts LUN - MAR - MIE - JUE - VIE - SAB - DOM
SRR a: [ esz N A3 | A3|A3|A3 | A3 [ERET
GAL > a1 I s
%A\? Z ““ t:i CADENA LIDER
cM > N a1 NUMERO DE DIAS LiDER
CAN 3 A3 [
ARA > L
asT > B Lt 25
BAL > Lal T5 @
MUR S A3 [
CYL 3 A3 [FY !
NAV >t K 5
RES 5 L2 I T A3 La1
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Informativos diarios

Los informativos de A3 (1.791.000 de audiencia mediay 19,2%
de cuota) son los mas vistos en Espaia en el promedio de las
ediciones de sobremesay noche de lunes a domingo por 6 anos y
9 meses consecutivos.

Los segundos informativos mas vistos son los de La1 (1.211.000
de audiencia mediay 13,1% de cuota).

Y en tercer lugar se sitian los informativos de T5 (730.000 de
audiencia mediay 8% de cuota).

TOTAL EDICIONES (Lunes - Domingo)

RK Cadena E:‘:s. Au?(;.ol\;t)ed. Cuota Es(%ol(l)r)li. Cobt:/:tura
ENE co 1791 | 192% 20325 | 43%
| 2 [E 56 | 1.211 | 13,1% | 19.400 41%
| 3 |E 59 | 730 | 8,0% | 14.370  30%
BCBICUATRO 60 | 529 | 74% | 14922 31%
BERLASEXTA | 60 521 | 69% | 14.341 | 30%

Leyenda de titulos por cadenas:
© A3: ANTENA 3 NOTICIAS 1-ANTENA 3 NOTICIAS 2-ANTENA 3 NOTICIAS 1 FIN DE SEMANA-ANTENA 3 NOTICIAS 2 FIN DE SEMANA
© Lal: TELEDIARIO 1-TELEDIARIO 2-TELED. FIN SEMANA 1-TELED. FIN SEMANA 2
© T5: INFORMATIVOS T5 15:00-INFORMATIVOS T5 21:00
© CUATRO: NOTICIAS CUATRO 1-NOTICIAS CUATRO 2
© LA SEXTA: LASEXTANOTICIAS 14H-LA SEXTA NOTICIAS 20H




Informe Audiencia TV en Espana | Septiembre 2026

Elaborado por Barlovento Comunicacion, segun datos de Fifty5Blue

Informativos diarios

En las siguientes tablas se detalla el ranking por ediciones:

EDICIONES (Lunes - Domingo)

EDICION SOBREMESA (L-D)

BARLOVENTO
COMUNICACION

EDICION NOCHE (L-D)

N° | Audi.Med. e Esp. Uni. | Cobertura
Emis. | (000) (000) %

60 1.791 19,2% | 20.325 43%

56 1.211 13,1% 19.400 41%

59 730 8,0% 14.370 30%

60 529 7,4% 14.922 31%

60 521 6,9% 14.341 30%

RNK| Cadena Au?;g:‘;d' Cuota
2.024 22,8%
1.227 13,9%
729 8,2%
631 9,3%
530 7,2%

RNK| Cadena Au?;:;:d' Cuota
1.566 16,0%

1.193 12,4%

732 7,7%

513 6,7%

428 5,7%

EDICION SOBREMESA (L-V)

EDICION NOCHE (L-V)

TOTAL EDICIONES (Sébado y Domingo)

N° | Audi.Med. S Esp. Uni. | Cobertura
Emis. | (000) (000) %

44 1.935 20,4% 17.830 38%

42 1.252 13,4% 16.507 35%

44 757 8,2% 12.095 25%

44 531 7,4% 11.654 25%

44 527 6,9% 10.945 23%

Audi.Med.

RNK| Cadena (000) Cuota
2.119 23,6%
1.279 14,3%

743 8,3%

656 9,5%

561 7,1%

EDICION SOBREMESA (SyD)

RNK| Cadena Au?;g:;d' Cuota
1.755 17,6%
1.226 12,6%

776 8,0%

504 6,7%

409 5,4%

EDICION NOCHE (SyD)

o N° | Audi.Med. — Esp. Uni. | Cobertura
Emis. (000) (000) %
16 1.452 16,2% | 12.461 26%
14 1.098 12,4% | 11.656 25%
15 661 7,4% 7.839 17%
16 525 7,5% 8.828 19%
16 508 7,1% 9.000 19%

Audi.Med.

RNK| Cadena (000) Cuota
1.794 20,8%

1.113 12,9%

680 7,9%

568 8,7%

483 7,3%

RNK| Cadena Au?;'(::;d' Cuota
1.134 12,2%

1.072 11,6%

645 7,0%

537 7,0%

480 6,3%
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Emisiones mas vistas

en Abierto

La emision mas vista del mes en Espana corresponde a

FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE / ESPANA-CROACIA (La1) con
5.165.000 de audiencia mediay 40,2% de cuota.

En la siguiente tabla se detallan el TOP 25 de emisiones:

Audiencia |Espectadores
Cadena
m Titulo/Descripcion Fecha Cuota Media (000) | anicos (000)

FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE / ESPANA-CROACIA

© o N o o b~ 0w N

NN NN NN R B R B B B B R R R
o B ®W N B © © © N ©®© o b W N B O

FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE / INGLATERRA-ESPANA

ANTENA 3 NOTICIAS 1
ANTENA 3 NOTICIAS 1
ANTENA 3 NOTICIAS 1
ANTENA 3 NOTICIAS 1
ANTENA 3 NOTICIAS 1
ANTENA 3 NOTICIAS 1
ANTENA 3 NOTICIAS 1
ANTENA 3 NOTICIAS 1
ANTENA 3 NOTICIAS 1
ANTENA 3 NOTICIAS 1
ANTENA 3 NOTICIAS 1
ANTENA 3 NOTICIAS 1

ENTREVISTA / JUAN VIVAS

ANTENA 3 NOTICIAS 1
ANTENA 3 NOTICIAS 1
ANTENA 3 NOTICIAS 1
ANTENA 3 NOTICIAS 1

PREVIO FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE / ESPANA-CROACIA

ANTENA 3 NOTICIAS 1
ANTENA 3 NOTICIAS 1
ANTENA 3 NOTICIAS 1
ANTENA 3 NOTICIAS 2
ANTENA 3 NOTICIAS 2

|_
%)
=y

>

A3

>

|_
1)
=y

>

29-sep-26
26-sep-26
22-sep-26
29-sep-26
25-sep-26
24-sep-26
18-sep-26
14-sep-26
23-sep-26
21-sep-26
17-sep-26
28-sep-26
30-sep-26
15-sep-26
14-sep-26
04-sep-26
16-sep-26
09-sep-26
02-sep-26
29-sep-26
07-sep-26
10-sep-26
03-sep-26
21-sep-26
22-sep-26

40,2%
43,0%
24,8%
24,7%
25,6%
25,3%
24,9%
24,5%
25,0%
23,7%
24,0%
23,4%
24,0%
23,7%
17,0%
24,1%
23,8%
22,5%
23,3%
21,4%
22,1%
22,6%
22,4%
18,5%
18,9%

5.165
4.356
2.277
2.257
2.244
2.231
2.229
2.221
2.216
2.208
2.150
2.137
2.129
2.122
2.094
2.089
2.083
2.068
2.058
2.052
2.022
2.010
1.996
1.994
1.984
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9.962
8.036
3.265
3.151
3.117
3.210
3.178
3.131
3.152
3.280
3.038
3.102
3.074
2,934
3.325
3.017
3.091
3.124
2.878
3.367
2.966
2.949
2.892
3.050
3.012
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Lo mas visto por géneros

‘

CINE

1 PELICULA DE LA SEMANA/JURADO N°2 (Lal, 13-sep-26): 1.175.000y 12,1%
2 PELICULA DE LA SEMANA/GLADIATORII(La1, 27-sep-26): 1.164.000y 15,5%
3 PELICULA DE LA SEMANA / SAN ANDRES (La1, 20-sep-26): 1.144.000y 11,4%

ENTRETENIMIENTO (Entretenimiento, Concursos, Factual)

1 ELHORMIGUERO / JUAN VIVASY LEO HARLEM (A3, 14-sep-26): 1.940.000y 16,7%
2 ELHORMIGUERO / CARLOS ALSINAY RAFA LATORRE (A3, 07-sep-26): 1.893.000y 17,9%
3 ELHORMIGUERO / FERRAN TORRES (A3, 21-sep-26): 1.773.000y 15,2%

SERIES

1 SUENOS DE LIBERTAD (A3, 04-sep-26): 1.311.000y 14,8%
2 SUENOS DE LIBERTAD (A3, 22-sep-26): 1.304.000y 14,9%
3 SUENOS DE LIBERTAD (A3, 14-sep-26): 1.297.000y 15%

P\ INFORMACION

1 ANTENA 3 NOTICIAS 1 (A3, 22-sep-26): 2.277.000y 24,8%
2 ANTENA 3 NOTICIAS 1 (A3, 29-sep-26): 2.257.000'y 24, 7%
3 ANTENA 3 NOTICIAS 1 (A3, 25-sep-26): 2.244.000 y 25,6%

}};‘i‘y CULTURALES Y RELIGIOSOS

1 LOSARCHIVOS SECRETOS DELNODO (La1, 18-sep-26): 1.116.000y 11%
2 LORCA,LASHORAS PERDIDAS (La1, 18-sep-26): 973.000y 11,4%
3 LOSARCHIVOS SECRETOS DELNODO (Lal, 11-sep-26): 972.000y 10,4%

A DEPORTES

1 FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE / ESPANA-CROACIA (La1, 29-sep-26): 5.165.000'y 40,2%
2 FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE / INGLATERRA-ESPANA (La1, 26-sep-26): 4.356.000 y 43%
3 PREVIO FUTBOL:UEFA NATIONS LEAGUE / ESPANA-CROACIA (La1, 29-sep-26): 2.052.000y 21,4%

S, ANIMACION

1 LOS SIMPSONS (NEOX, 30-sep-26): 268.000y 3%
2 LOS SIMPSONS (NEOX, 09-sep-26): 262.000'y 2,8%
3 LOS SIMPSONS (NEOX, 10-sep-26): 258.000'y 2,9%



BARLOVENTO

Q= Informe Audiencia TV en Espana | Septiembre 2026 COMUNICACION

Elaborado por Barlovento Comunicacion, segun datos de Fifty5Blue

Cadenas Autonomicas

El conjunto del total cadenas Autondmicas en Espafa promedia
el 8,5% de cuota de pantalla en septiembre 2026.

El ranking de las diez cadenas Autonomicas con mayor cuota de
pantalla es el siguiente TV3 (13,1%), ARAGON TV (11,1%), C.SUR
(9,8%), ETB2 (8,5%), TVG (8,1%), TVCAN (6,8%), CMM (6,4%),
TELEMADRID (5,3%), TPA (4,5%)y LA 7TV (3,8%).

ElLnimero de espectadores unicos en el mes de las cadenas
Autonomicas es de 26.870.000, una cobertura del 56,5% de la
poblacion nacional.

Destacan los datos de CSUR, mejor septiembre ultimos 15 afios y Telemadrid,
mejor arranque de temporada de los ultimos 6 anosy ETB2 de los 5 ultimos.

Cuotaen su ambito de emision [+2r TOT]
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Cadenas Autonomicas

- Andalucia = Aragon > Asturias
cuota ESP.UN.(000) Cob% cuota ESP.UN.(000) Cob% cuota ESP.UN.(000) Cob%
C.SUR 9,8% > 5.051 60,1% ARAGONTV 11,1% -> 845 63,8% TPA 4,5% > 580 58,4%
AND-TV 0,4% -> 2404 28,6% TPA2 0,8% > 293 29,5%
cuota ESP.UN.(000) Cob% cuota ESP.UN.(000) Cob% cuota ESP.UN.(000) Cob%
IB3 3,8% > 513 42,5% TVCAN 6,8% > 1210 54,9% CMM 6,4% > 1179 57,0%

: E
— . ~ xtremadura ol

— Catalufia Sy, Galicia
cuota ESP.UN.(000) Cob% cuota ESP.UN.(000) Cob% cuota ESP.UN.(000) Cob%
TV3 13,1% > 3.798 48,2% C.EXT 3,7% > 555 54,3% TVG 8,1% > 1481 56,0%
3Catinfo 1,4% > 2391 30,4% TVG2 0,9% > 890 33,6%

SX3/33 0,9% > 1961 24,9% )
TV3CAT 0,5% > 478  13,1% @ Madrid
9

ESPORT3 1,7% 1.988 25,3% cuota ESP.UN.(000) Cob% - S
TELEMADRID  5,3% >  3.115 45,1% -
‘ Murcia LAOTRA 0,9% > 1979 28,7% cuota ESP.UN.(000) Cob%
ETB1 2,1% > 880 40,5%
cuota ESP.UN.(000) Cob% ; ETB2 8,5% > 1293  59,5%
LA7TV 3,8% 3> 775  504% = Valencia ETBION 0,1%-> 33  154%
cuota ESP.UN.(000) Cob% ETB2ON 0,6% > 646 29,7%

APUNT 2,6% > 2.004 37,8%

Autondémicas Privadas
Cuotadmbito emision%

La7 | 1,4% -
Lag | 1,3% ooy q L,
La 8 Mediterraneo 0,5% .J":‘; R kl:’v'f:_ .

8MADRID 0,5% N

HITTV ] 0,0%
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Informativos Autonomicas

En el promedio de las ediciones de sobremesay noche de lunes
a domingo, los informativos que consiguen una mayor cuota de
pantalla son los de TV3 con el 23,5%.

Por titulos, los tres informativos que consiguen mejores
resultados de cuota son:

© ARAGON NOTICIAS 1/ ARAGON TV= 27,7%.
O TELENOTICIES MIGDIA / TV3= 25,2%.
¢ TELEBERRI 1/ETB2= 23,7%.

En la siguiente tabla se detallan los resultados por cadenas:

Cadena Cuota%AE E? pfectadores Cob%
Unicos (000)

TV3 23,5% -> 3.053 38,8%
ETB2 20,5% 2> 945 43,5%
ARAGON TV 19,6% 2> 575 43,4%
VG 12,7% 2> 851 32,2%
TVCAN 12,3% 2> 770 34,9%
C.SUR 10,1% 2> 2.873 34,2%
TELEMADRID 9,5% 2> 1326 19,2%
CMM 8,6% 2> 572 27,6%
TPA 7,7% 2> 330 33,2%
LA7TV 6,4% 2> 3% 25,6%
IB3 5,7% 2> 300 24,9%
A PUNT 4,3% 2> 1.017 19,2%
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Cadenas Tematicas de Pago

Mejor septiembre de las Tematicas de Pago en Espana con el 12,4%
de cuota de pantalla.

El nimero de espectadores tnicos en el mes de las Tematicas de
Pago es de 21.730.000, una cobertura del 45,7% de la poblacion de
Espana.

El ranking de las diez cadenas Tematicas de Pago mas vistas esta
conformado por LALIGA TV por M+ (0,4%), DAZN Laliga (0,4%),
WARNER TV (0,3%), STAR CHANNEL (0,2%), MOVISTAR PLUS (0,2%),
AXN (0,2%), AMC WESTERN (0,2%), EUROSPORT (0,2%), CANAL
HOLLYWOOD (0,2%) y LIGA DE CAMPEONES por M+ (0,1%).

¢ Elconsumo a través de la TV de Pago representa el 32,5% del total.

© De todo el consumo televisivo en la modalidad de Pago, el 40,1% corresponde a
cadenas exclusivas de TV de Pago y el restante 59,9% a cadenas en abierto.

Pesodel consumode las Cuota de pantalla
cadenas exclusivas de pago cadenas Abierto
sobre eltotal TV Pago vs. Tematicas Pago

® Tem. Pago
3,0% ® Otras

-/

40,1%

84,6%



En la siguiente tabla se detallan los resultados del top 25 cadenas:
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TEMATICAS PAGO
LALIGATV por M+
DAZN Laliga
WARNERTV
STAR CHANNEL
MOVISTAR PLUS
AXN
AMC WESTERN
EUROSPORT
CANALHOLLYWOOD
LIGA DE CAMPEONES por M+
DAZN F1
CALLE 13
LALIGATV HYPERMOTION
AXN MOVIES
DISCOVERY
SciFi
AMC
VINTV
COSMO
COMEDY CENTRAL
SOMOS
VAMOS por M+
XTRM
AMC CRIME
DISNEY Ch

12,4%
0,4%
0,4%
0,3%
0,2%
0,2%
0,2%
0,2%
0,2%
0,2%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%

*Dif. sep-26
vs. sep-25
+0,8
-0,1
0,0
+0,1
0,0
-0,1
+0,1
+0,1
0,0
-0,2
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

4.846
4.975
3.838
3.773
3.779
2.701
1.289
2.521
2.321
2.935
1.809
2.628
2.290
2.540
1.848
2.716
2,511
1.567
2.817
3.056
1.342
2.966
1.547
679
1.336

Ranking Tematicas Pago

45,7%

10,2%

10,5%
8,1%
7,9%
7,9%
5,7%
2,7%
5,3%
4,9%
6,2%
3,8%
5,5%
4,8%
5,3%
3,9%
5,7%
5,3%
3,3%
5,9%
6,4%
2,8%
6,2%
3,3%
1,4%
2,8%
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Espect.
i )
Unicos (000) | C°P%

21.730



Emisiones mas vistas
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Tematicas de Pago

La emision mas vista de las cadenas Tematicas de Pago en
Espafa corresponde a FUTBOL:LIGA ESPANOLA / AT.MADRID-

R.MADRID (DAZN LalLiga, 20/09/2026) con 1.501.000
espectadores de audiencia mediay 16,1% de cuota.

En la siguiente tabla se detallan el TOP 25 de emisiones:

p P Audiencia |Espectadores
Cadena
m Titulo/Descripcion - Fecha Cuota Media (000) | tnicos (000)

24

FUTBOL:LIGA ESPANOLA / AT.MADRID-R.MADRID
FUTBOL:LIGA ESPANOLA / BARCELONA-RACING SANTANDER
FUTBOL:LIGA ESPANOLA / SEVILLA-BARCELONA
FUTBOL:LIGA ESPANOLA / R.BETIS-R.MADRID
FUTBOL:LIGA ESPANOLA / LEVANTE-BARCELONA
FUTBOL:LIGA ESPANOLA / R.MADRID-RAYO VALLECANO
FUTBOL:LIGA ESPANOLA / VALENCIA-BARCELONA
FUTBOL:CHAMPIONS LEAGUE / R.MADRID-INTER
FUTBOL:CHAMPIONS LEAGUE / BARCELONA-FEYENOORD
FUTBOL:LIGA ESPANOLA / ELCHE-R.MADRID
FUTBOL:LIGA ESPANOLA / R.SOCIEDAD-AT.MADRID
FUTBOL:CHAMPIONS LEAGUE / LIVERPOOL-AT.MADRID
LA CASA DEL FUTBOL / R.BETIS-R.MADRID

LA CASA DEL FUTBOL / LEVANTE-BARCELONA

LA CASA DEL FUTBOL / VALENCIA-BARCELONA
FUTBOL:CHAMPIONS LEAGUE / R.MADRID-INTER

PREVIO FUTBOL:LIGA ESPANOLA / SEVILLA-BARCELONA
PREVIO FUTBOL:CHAMPIONS LEAGUE / R.MADRID-INTER

FORMULA 1/ G.P.ESPANA

LA CASA DEL FUTBOL / ELCHE-R.MADRID

PREVIO FUTBOL:LIGA ESPANOLA / VALENCIA-BARCELONA
PREVIO FUTBOL:LIGA ESPANOLA / LEVANTE-BARCELONA
POST FUTBOL:LIGA ESPANOLA / AT.MADRID-R.MADRID
FUTBOL:LIGA ESPANOLA / ELCHE-R.MADRID
MOTOCICLISMO:MUNDIAL:MOTOGP / G.P.AUSTRIA

DLYANEIREEY 20/09/2026

t] 16/09/2026
(WAR[cZN )TN N 19/09/2026
(WAR[cZN )TN N 04/09/2026
(VA7 R \A ) 13/09/2026
DLYANEIREEY 12/09/2026
(WAR[cZNA'AN 06/09/2026
(47N Ae2NN) 08/09/2026
(RN o7\ 09/09/2026
(WAR[cZNATAN 15/09/2026
DLYANEIREEY 13/09/2026
(A(c7.¥s] Ao NN} 09/09/2026
(WAR[cZN AN N 04/09/2026
(WAR[cZN AN N 13/09/2026
(W\R[c7 R \"A ) 06/09/2026
MQTSIGEZN 08/09/2026
(WAR[cZNA'A N 19/09/2026
(A(c7¥0] Ae2NN) 08/09/2026
13/09/2026
(WAR[cZNATAN 15/09/2026
(WAR[cZNA'A N 06/09/2026
(WAR[cZ N )TN N 13/09/2026
DLYANEIREEY 20/09/2026
OTSIGELN 15/09/2026
DLYALL Gl 20/09/2026

=]
>
N

16,1%
9,1%
9,8%
9,1%
8,3%
8,2%
8,1%
6,0%
8,3%
5,6%
5,7%
5,2%
6,3%
5,7%
5,5%
4,0%
5,9%
4,4%
4,4%
3,9%
4,4%
4,2%
4,4%
3,1%
4,8%

1.501
1.025
868
813
741
737
728
663
648
628
598
578
519
505
489
445
440
421
400
399
395
387
359
346
337
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2.181
1.688
1.422
1.417
1.117
1.314
1.164
1.081
1.139
1.128
1.187
1.262
1.467
1.205
1.244
969
678
567
584
1.164
605
666
1.530
669
448
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Lo mas visto por géneros
Tematicas pago

CINE

1 CINE/ INDIANAJONESY LA ULTIMA CRUZADA (STAR CHANNEL, 06-sep-26): 77.000y 0,9%
2 CINE/INDIANAJONESY EL REINO DE LA CALAVERA DE CRISTAL (STAR CHANNEL, 06-sep-26): 60.000y 0,6%
3 CINE/INDIANAJONESY EL REINO DE LA CALAVERA DE CRISTAL (STAR CHANNEL, 10-sep-26): 59.000y 0,8%

ENTRETENIMIENTO (Entretenimiento, Concursos, Factual)

1 ILUSTRESIGNORANTES (MOVISTAR PLUS, 05-sep-26): 48.000y 0,7%
2 BATALLA DE RESTAURADORES (DISCOVERY, 01-sep-26): 39.000y 0,4%
3 RESTAURADORES DE CABANAS (DISCOVERY, 10-sep-26): 39.000y 0,4%

SERIES

1 THE BIG BANG THEORY (WARNER TV, 07-sep-26): 66.000y 0,8%
2 TRACKER / MONSTRUO (STAR CHANNEL, 10-sep-26): 66.000y 1%
3 FBI/ELAMOR ES CIEGO (WARNER TV, 24-sep-26): 64.000y 1,2%

INFORMACION

1 RUEDA DE PRENSA DEPORTIVA / G.P.AUSTRIA (DAZN MotoGP, 20-sep-26): 16.000y 0,2%
2 RUEDA DE PRENSA DEPORTIVA / G.P.SAN MARINO (DAZN 1, 10-sep-26): 6.000y 0,1%
3 INFORME LOBATON / ASFIXIADO:MIGUEL GARCIA (AMC CRIME, 03-sep-26): 4.000y 0,6%

CULTURALES Y RELIGIOSOS

1 90 ANOS DE HISTORIAS / LIONEL MESSI (LALIGA TV por M+, 06-sep-26): 62.000y 0,8%
2 THE MAKING OF JOSE MOURINHO / THE BEGINNING (DAZN LalLiga, 20-sep-26): 50.000y 0,6%
3 REPORTAJE DEPORTIVO (LALIGATV HYPERMOTION, 28-sep-26): 45.000y 0,4%

1 FUTBOL:LIGA ESPANOLA / AT.MADRID-R.MADRID (DAZN LaLiga, 20-sep-26): 1.501.000y 16,1%
2 FUTBOL:LIGA ESPANOLA / BARCELONA-RACING SANTANDER (DAZN Laliga, 16-sep-26): 1.025.000y9,1%
3 FUTBOL:LIGA ESPANOLA / SEVILLA-BARCELONA (LALIGA TV por M+, 19-sep-26): 868.000y 9,8%

ANIMACION

1 PHINEASY FERB (DISNEY Ch, 19-sep-26): 35.000y 1,5%
2 BIG CITY GREENS (DISNEY Ch, 25-sep-26): 33.000y 0,4%
3 MIRACULOUS,TALES OF LADYBUG & CAT NOIR (DISNEY Ch, 19-sep-26): 31.000y 1,3%
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Grupos Comunicacion

ABIERTO
1 |ATRESMEDIA 24,9% -1,0 36.209 76,1%
2 MEDIASET 22,8% -0,8 35.798 75,3%
3 GRUPO RTVE 18,7% +1,1 36.317 76,4%
4 FORTA 8,4% +0,1 26.308 55,3%
5 GRUPO UNIDAD EDITORIAL 2,9% +0,6 17.805 37,4%
6 GRUPO SQUIRREL MEDIA 2,3% -0,3 15.617 32,8%

MEDIASET: T5, CUATRO, FDF-T5, DIVINITY, ENERGY, BOING, BEMADtv / ATRESMEDIA: A3, LA SEXTA, NEOX, NOVA, MEGA, ATRESERIES. / RTVE: LA1, LA2, CLAN,
TELEDEPORTE, 24H. / SQUIRREL MEDIA: SQUIRREL, SQUIRREL DOS Y BOM Cine. / UNIDAD EDITORIAL: DISCOVERY MAXy VEO 7. / FORTA: TV Autonémicas

incluidas en la Federacion.

PAGO
1 MOVISTAR 1,4% -0,3 10.174 21,4%
2 AMC NETWORKS INTERNATION 1,0% -0,1 6.619 13,9%
3 WARNER BROS DISCOVERY 0,7% +0,1 7.501 15,8%
4 DAZN 0,6% 0,0 6.211 13,1%
5 THE WALT DISNEY COMPANY 0,5% +0,1 6.489 13,6%
6 SONY PICTURES ENTERTAINM 0,3% 0,0 3.698 7,8%
7 UNIVERSAL NETWORKS INTER 0,2% 0,0 3.894 8,2%
8 PARAMOUNT 0,1% -0,1 3.764 7,9%
9 LALIGA 0,1% 0,0 3.147 6,6%
10 HEARST CORPORATION INC 0,1% 0,0 2.817 5,9%
11 MEDIAPRO 0,0% -0,1 1.640 3,4%

*Dentro de cada grupo sélo se incluye la aportaciéon de las cadenas de pago.

BARLOVENTO
COMUNICACION
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Actividad Publicitaria

« Seregistra actividad de 1.395 anunciantes diferentes.
Desciende la presion publicitaria de GRPs en un -9,5% y el
numero de campanas activas un -6,5%.

El spot mas visto del mes corresponde a'REVOLUT/TARJETA', 15
septiembre, A3, 28 grp's 20".

Los primeros puestos por los distintos atributos publicitarios son:

ANUNCIANTE =PROCTER & GAMBLE ESPANA,S.A. con 3.723 grp's 20".
CAMPANA =VERISURE/ALARMAS con 2.656 grp's 20".
MARCA =GALERIA DEL COLECCIONISTA con 2.699 grp's 20".

SECTOR =DISTRIBUCION Y RESTAURACION con el 18,5% de los grps.

Anunciantes Spots Grp's 20"
1.395 | | 848393 | | 127.091
-7,7% -10,6% -9,5%
y |
Sectores Marcas Campanas
—> —>
21 1.609,, [ | 2.169

*Diferencias sep-26 vs. sep-25
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Actividad Publicitaria

RANKINGS PUBLICITARIOS

Top 5 de los Spots mas vistos (Grp's 20")

Total
1 REVOLUT/TARJETA
2 MOVISTAR/OP.TELECO
3 REPSOL/COMPANIA 848
4 MOVISTAR/OP.TELECO Mil.
5 REPSOL/COMPANIA

Top 5 Anunciantes (Grp's 20")
Total

PROCTER & GAMBLE ESPANA,S.A.
L'OREAL ESPANA

GALERIA DEL COLECCIONISTA
SECURITAS DIRECT ESPANA, S.A.U.
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LAB.LACER, S.A.
Top 5 Campaiias (Grp's 20")
Total

1 VERISURE/ALARMAS
@ 2 LINEA DIRECTA ASEGURADORA/SEGURO DE S/ 1.347

3 IKEA/T.MUEBLESY DECO 1.302

4 VINTED.ES/COMPRAY VENTA DE ROPAY ACCE 1.292

5 VODAFONE/OP.TELEFONIA 1.252

Top 5Marcas (Grp's 20")

Total
1 GALERIA DEL COLECCIONISTA 2.699
2 VERISURE 2.682
3 LACER 1.783
4 PULEVA 1.755
5 L'OREAL 1.624

Top 5 Sectores (%Grp's 20")

DISTRIBUCION Y RESTAURACION
ALIMENTACION

BELLEZA EHIGIENE

FINANZAS Y SEGUROS
AUTOMOCION
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Ficha Tecnica

o Fuente de los datos: Fifty5Blue.

o Elinforme recoge todos los datos de audiencia incluyendo la variable
“invitados” que comenzoé a medir Fifty5Blue en 2017.

o En los resultados de consumo televisivo se tiene en cuenta tanto el
visionado en lineal como el diferido (audiencia durante los siete dias
siguientes a la emision en lineal, que comenzd a medirse en 2015).

o Se incluye la audiencia de las 22 residencias desde 2020. Desde el
informe de ene-2023 también se incluyen las segundas residencias
totales para el dato de cadenas Autondmicas, que hasta entonces era
en ambito propio.

o Parametros extraccion de datos: Ind.4+ (inv) | Lineal | TSD | (+2r Total).
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Suscribete a nuestra Newsletter

%, 914461757
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> www.barloventocomunicacion.es
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